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 چكيده

 و فولكسونومي يا نمايه سازي مردمي تصاوير محور نمايه سازي متن روش دو از استفاده تاثير مقايسه پژوهش اين از هدف: زمينه و هدف
 .است گوگل جستجوي موتور از استفاده با جستجو در تصاوير اين موفق بازيابي ميزان بر

 تصـوير 30 پـژوهش نمونـه. تجربي اسـت و فناوري بر مبتني پژوهش است و روش آن،  از نوع كاربردي حاضر پژوهش :پژوهش روش
 مخاطـب  600 توسط پژوهش نمونه تصاوير اول مرحله در. است شده انجام مرحله 4 در پژوهش اين. بود »گري آناتومي« كتاب از منتخب

 وبـلاگ دو با دو روش نمايه سازي متن محـور و مردمـي در تصاوير اين دوم مرحله در. شدند گذاري برچسب اينستاگرام اجتماعي شبكه در
 موتور در را آن تا شد ارائه تصوير يك كاربر هر به بيمارستان، يك كارشناسان از نفر 118 تصادفي انتخاب با سوم مرحله شدند. در بارگذاري

 سطح دو در كاربران وجويجست نتايج و بررسي وبلاگ دو از شده بازيابي تصاوير رتبه چهارم مرحله در. كند وجوجست گوگل وجويجست
  . شد تحليل استنباطي و توصيفي
 پزشكي، آزمون مجـذور نمايه سازي شده آناتومي هاي نمايه سازي مردمي و متن محور، در ميزان بازيابي تصاويردر مقايسه روش ها:يافته

 در موتـور كـاوش گوگـل، تفـاوت محـورمتن روش و مردمـي نمايه سـازي روش به شدهكاي مربوط به مقايسه ميزان بازيابي تصاوير نمايه
  معناداري را بين اين دو گروه نمايه سازي نشان داد.

سازي تصاوير، سبب ارتقاي ميزان بازيـابي توان گفت استفاده از روش مردمي براي نمايههاي اين پژوهش ميبر اساس يافته گيري:نتيجه
  .محور، اثر بخشي بيشتري در ميزان بازيابي تصاوير داردسازي متنشود و نسبت به روش نمايهگوگل ميو جوي ها توسط موتور جستآن
  

وجوي موتـور جسـت ير،تصـاو يـابيو باز يرهمتن محور، ذخ سازييهنما ي،مردم سازييهنما ي،فولكسونوم ير،تصاو سازييهنما :هاكليدواژه
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Abstract 
Background and Aim: The purpose of this study is to compare the Impact of text based indexing and folkson-
omy for medical images indexing on Optimizing Image Retrieval via Google search engine. 
Methods: This study used experimental method. The sample is 30 images from the book “Gray anatomy”. The 
implementation of this research was carried out in 4 stages; in the first stage, images are uploaded to an “Insta-
gram” account so the images are tagged with 600 contacts. In the second stage, 2 blogs were created and these 
images were uploaded to them; with the difference that the images on blog 1 with the tags received in the first 
stage and on the blog 2 images with the text of the book. In the third stage, 118 medical experts were selected 
and they were asked to find one of the images in Google search engine. Finally, in fourth stage, the rank of the 
retrieved images from the 2 blogs was reviewed 
Results: Based on the findings; in descriptive analysis, the scores of retrieved images was calculated and in the 
inferential analysis, independent khi 2 test was used to compare the search results of two blogs. 
Conclusion: The results show that folksonomy improves images retrieval by Google search engine compared to 
text-based indexing. 
 
Keywords: Image indexing, Folksonomy, Image storage and retrieval, Social network, Text-based image index-
ing, Google search engine, Images ranking, Social tagging 
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  مقدمه
. ودب اندك بسيار بشر يشده ثبت دانش مجموعه پيش قرن چند تا
 راتانتشـا ويـژه بـه انتشـارات، حجـم دوم، جهاني جنگ از بعد اما

 به ايپديده و يافت افزايش ايالعادهفوق طور به تخصصي و علمي
 آن از سپـ و رايانـه ظهـور با. آورد وجود به را اطلاعات انفجار نام

 ايرايانـه اطلاعـات ذخيـره منـابع حجـم بيسـتم قـرن در اينترنت
 اطلاعـات خصـوص بـه اطلاعات انبوه حجم امروزه. يافت افزايش
 در جديـدي هايجنبـه ظهور موجب وب جهاني شبكه روي موجود
واع ). در ميـان انـ1390 كيـاني،( اسـت گرديـده اطلاعـات بازيابي

چرا  ؛اي هستندتصاوير داراي اهميت ويژه ،اطلاعات موجود در وب
توانـد كه براي برخي از كاربران ارزش اطلاعـاتي يـك تصـوير مي

 بهتر از هزاران كلمه باشـد. همچنـين نقـش آموزشـي و پژوهشـي
هاي مختلـف علـوم غيـر قابـل انكـار ها و تخصصتصوير در رشته

 است.
زيابي هاي كنوني باحجم عظيم تصاوير ذخيره شده و نارسايي نظام

ــي در وب با ــاربران در اطلاعــات غيرمتن ــه ك عــث شــده اســت ك
شود لذا اين پرسش مطرح ميجستجوي تصاوير دچار مشكل شوند. 

م توانند تصاوير مورد نظر خـود را از ميـان حجـكه افراد چگونه مي
  كنند؟ انبوه تصاوير موجود در وب به نحوي كارا و موثر بازيابي
 اولـين اند؛تحقيقات اخير سه عمل را لازمه بازيـابي موفـق دانسـته

ر و سازي تصاوير خصوصيات تصـويسازي است. در نمايهمورد نمايه
دومـين مـورد  گـردد. نشاني محل ذخيره تصوير در وب، ذخيره مي

رد بندي تصاوير متشابه در يك مجموعه و مـورد سـوم بـازخودسته
هـاي صـحيح در ابتـداي ربط است كه موجب قـرار گـرفتن جواب

عنوان قلب نظـام بازيـابي تصـوير، سازي به گردد. نمايهصفحه مي
جـم گير و غيـر ممكـن حابزاري است كه كاربران را از مرور وقـت

  سازد.نياز ميعظيم اطلاعات موجود در وب بي
هاي مواجهـه بـا تصـاوير ترين راهسازي تصاوير يكي از مهمنمايه"

 فزاينـده اما با توجـه بـه حجـم). 1393(حريري و احمدي،  "است
سـازي سـنتي هـاي نمايهبه كار بستن روش وب در تصاوير كنوني

بر، دشـوار و حتـي غيـر ممكـن بر، هزينـهبراي تصاوير امري زمان
) بر ايـن بـاور اسـت كـه سـه روش 2007(1كورين جورگنسن است.

سـازي مبتنـي بـر سازي تصـاوير وجـود دارد: اول نمايهبراي نمايه
هـاي ويژگي اي جهت توصـيفهاي رايانه(براساس الگوريتم 2محتوا

هاي بصري از قبيل طيف رنگ، انـدازه، سطح پايين؛ مانند مشخصه
(بـه معنـاي  3سـازي مبتنـي بـر مفهـومنوع، بافـت و ...)، دوم نمايه

 ___________________________________استفاده از هوش انساني جهت تخصيص توصـيفگرهاي موضـوعي 
1Curien  Jurgenson 
2Content based 
3Concept based 

سازي مردمي كـه كـاربران سطح بالا) و سوم فولكسونومي يا نمايه
ــه تخصــيص  ــراي تصــاوير اينترنــت خــود ب توصــيفگر مناســب ب

  .پردازندمي
 هايژگيوي به دارد قرار رايانه علوم درحوزه كه محور محتوا روش"

 تصــاوير از قبيــل رنــگ، انــدازه، ريخــت شناســي و پــايين ســطح
 پـايين سطح هايويژگي به جستجو حين در كاربران اما. پردازدمي
ــاآن جســتجوي و انديشــند،نمي ــه ه ــه يبســتگ خــاص طــور ب  ب

 از اسـتفاده شـامل محـورمفهوم روش. دارد بـالا سطح هايويژگي
 ســــطح گرهايتوصــــيف تعيــــين بــــراي انســــاني هــــوش
وجـه بـه ). اما استفاده از اين روش نيز بـا ت1392رحيمي،("بالاست

هـا اضـافه انبوه تصاوير موجود در وب كه هر لحظـه بـه شـمار آن
وم يـا سروش اما در  امري دشوار و حتي غير ممكن است. ،شودمي

سازي مردمي كه در آن كاربران به اختصاص توصـيفگر همان نمايه
سـازي پردازند، به علت ارتباط نزديك زبان نمايهبه تصاوير وب مي

و  ؛بـالا با زبان كاربران و استفاده از توصيفگرهاي مفهومي و سطح
شـمار وب مشـكل همچنين اينكه به علت اسـتفاده از كـاربران بي

 روش قبل وجود ندارد.   در دو ن مطرح شده هزينه و زما
سـازي مردمـي بـه رويكـرد جديـدي بـراي ي يـا نمايهومفولكسون

اسـت. در ايـن روش سازماندهي محتواي اطلاعاتي وب تبديل شده
شان را بـا اسـتفاده از اصـطلاحات كاربران اينترنت توصيفات متني

سـاخته و آن را بـا  ؛ بـدون اسـتفاده از اصـطلاحنامه؛زبان طبيعـي
 سازماندهي، سيستم اين .گذارنداجتماعي از كاربران به اشتراك مي

 بـه را هاكليدواژه كاربران آن در كه است رشد حال در و نوپا روشي
.  به عبـارت )1393 احمدي، و حريري( دهندمي  تخصيص تصاوير

سازي متن محور، موفقيت جسـتجو بـه ميـزان ديگر در روش نمايه
بستگي به تطابق واژگان موجود در پرسـش كـاربر بـا مـتن  زيادي

همراه با تصوير مورد نظر او دارد. در واقـع زمـاني كـه يـك كـاربر 
ــرح مي ــه پرسشــي را مط ــتن در جعب ــه صــورت م ــد و آن را ب كن

كنـد؛ موتـور جستجوي موتور جستجوي مورد استفاده خود وارد مي
شـده خـود جستجو به كاوش در مـتن موجـود در صـفحات نمايـه 

پرداخته و تصاويري را كه همراه با متون مطابق با عبارت وارد شده 
كند. اما توسط كاربر هستند را به عنوان نتيجه جستجو بازنمايي مي

به اين دليل كه تصاوير هميشه با متن مربوط با موضوع خود همراه 
كند. با معرفي سازي گاهي ناموفق عمل مينيستند اين فرآيند نمايه

مــيلادي، متخصصــين  2004ســازي مردمــي در ســال ش نمايهرو
ـــد  ـــابي اطلاعـــات تايي ـــالاي آن را در بازي ـــوان ب اطلاعـــات ت

ــد(ديلون ــه2014، 4كردن ــن روش ب ــازماندهي و ). اي ــراي س ويژه ب
 ___________________________________ســازي تصــاوير موجــود در وب مــورد توجــه قــرار گرفــت. در نمايه

4 Dillon 
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حجـم پژوهش حاضر اين روش به عنوان راه حلي براي مقابلـه بـا 
  .  استانبوه تصاوير موجود در وب مورد بررسي قرار گرفته

در هنگــام جســتجوي تصــوير محتمــل اســت كــه تصــويري را از  
قي مجموعه شخصي، سازماني يا در محيط وب (گاهي به طور اتفـا

بـا  جـدد آنو در حال تورق) بازيابي كرده باشيم اما براي بازيابي م
-ز واژهايك تصوير با اسـتفاده  شويم يا براي بازيابيمشكل مواجه 

؟ باشيم هاي رايج، مفهومي يا حتي نام آن تصوير خاص ناكام مانده
 عـدمشود اين است كه دليل پرسش اساسي كه در اينجا مطرح مي

گـر بازيابي تصوير مـورد نظـر چيسـت؟ درحـوزه بازيـابي تصـاوير ا
 د؟اهد شسازي نشود، آيا هرگز آن تصوير بازيابي خوتصويري نمايه

ند بديهي است عوامل چندي ممكن است در اين ناكامي سهيم باش
بي بازيـا واي در ذخيره از جمله عوامل محتوايي يا متني و كليدواژه

ابي ر بازيدتصاوير، ناكارآمدي موتورهاي جستجو يا ناتواني كاربران 
چـه ايـن آن). بـا توجـه بـه مسـاله مـذكور 1392تصاوير (رحيمي، 

شد كه تلاش براي پاسخ به اين سوالات مي با پژوهش در نظر دارد
 بر ي تصاوير پزشكيو متن محور برا سازي مردمياستفاده از نمايه

 و وگل چه تـأثيري دارد؟گ موتور كاوش در بندي نتايج جستجورتبه
يـابي بازبا استفاده از روشهاي نمايه سازي مردمـي و مـتن محـور، 

بـه  گوگـل موتور كاوش پزشكي توسط كاربران اينترنتي درتصاوير 
  يت آميز است؟ميزان موفقچه 

 كـه دهدمي ننشا پيشين هايپژوهش هاييافته كه با توجه به اين
 وجوموتورهـاي جسـت ديگـر بـه نسـبت جسـتجوي گوگـل موتور

ــعيت ــوب وض ــابي در را تريمطل ــاوير بازي ــه و دارد تص ــو ب  انعن
 تاسـ شـده شـناخته تصـاوير بازيـابي در موتورجستجو كارآمدترين

طور كـه ؛ با وجود تمام اين تفاسير همان)1391 سوري، و نوروزي(
دانـد موتورهـاي تر از اين اشاره شد، هيچ كس به درستي نميپيش

هـا در كنند و اطـلاع دقيقـي از سـازوكار آنجستجو چگونه كار مي
چه مشخص است وابسـتگي ايـن موتورهـا بـه دست نيست. اما آن

. بــا توجــه بــه تاكيــد بســيار مــتن موجــود در صــفحات وب اســت
ها را مـتن محـور در سازي آنموتورهاي جستجو بر متن، نوع نمايه

سـازي مـتن محـور در پـژوهش گيـريم. و منظـور از نمايهنظر مي
تن مـحاضر، روشي است كه در آن بازيـابي تصـوير بـا اسـتفاده از 

اكنون در وب شـاهد آن گيرد، روشي كه همهمراه با آن صورت مي
  ).1392(رحيمي،  هستيم

سـازي نمايه و مـتن محـور در اين پژوهش با انتخاب روش مردمي
تصاوير، برآن است تا در جستجو از موتور كاوش گوگـل، بـه روش 

بنـدي نتـايج سازي مردمي را بـر رتبهثير استفاده از نمايهأتجربي، ت
توسـط ايـن موتـور پزشكي جستجو و ميزان بازيابي موفق تصاوير 

كـه بـه نظـر و به مقايسه آن بـا روش مـتن محـور كاوش بسنجد 
سـازي تصـاوير روش كنوني موتورهاي جستجو براي نمايهرسد مي

د، تا از طريق نتـايج حاصـل مشـخص بپرداز )1392(رحيمي،  است
دهي تصـاوير وب يك از دو روش فـوق بـراي سـازمانشود كـدام

 تر است.مناسب
ــذا  ــژوهش در چــه آنل ــن پ ــداي هــاي بررســي روش اســتنظر م
وانـد بتي اسـت كـه مناسب و يافتن روش سازي تصاوير در وبنمايه

يج . نتادكاربران اينترنت را به سوي تصوير مورد نظرشان هدايت كن
هـاي تواند مـورد اسـتفاده كـاربران، نظامحاصل از اين پژوهش مي

و  سـازاني كـه در حـوزه ذخيـرهذخيره و بازيابي تصاوير و نيز نمايه
  ابي تصاوير فعاليت مي كنند، قرار گيرد.بازي

  پيشينه پژوهش در خارج از كشور
رسد اولين گام در عرصه سـازماندهي تصـاوير را ارويـن به نظر مي
دان بـود برداشـت. وي محتـواي ) كه يك تـاريخ1939( پانوفسكي

 موضوعي براي آثار هنري را در سه سطح تعريف كـرد كـه شـامل
اننـد مشناختي بود. بعدها افـرادي مايلنگاري، پيكرنگاري و شپيش

ــاركي ــن (1984( م ــاتفورد لاي ــتار ،)1986)، ش ) 1995( و واندراس
وجـه تپيشنهاد كردند كه هر تصوير را بايد در هر سه سـطح مـورد 

  .قرار داد
ذخيره و بازيـابي در ") در پژوهشي با عنوان 1998( 5و هوانگ رويي
هـاي يك معمـاري بـراي نظام "هاي داده تصويري ويدئوييپايگاه

اصـلي  بازيابي تصاوير ارائه دادند كه اين معماري داراي سه عنصـر
ـــاختار نمايـه ــك س ــابي، ي ــور بازي ـــهموت ـــازي، مجموع اي از س

ــه ــهاي دادهمجموع ــازوكارهايي ب ــز س ـــتجو و اي و ني ـراي جس
هــاي نحـوي اسـت. ايـن شناسـايي اشــياي مبتنــي بـرويژگـي

اي نيـز هسـت كـه معماري همچنين، شامل سه نوع مجموعه داده
هــاي خــام تصـويري بـــراي اهــداف عبارتند از: مجموعه داده

هــاي ديــداري اســتخراج نمـايش وبازنمايي، مخزنـي ازويژگـي
ـــراي  ـــاوير ب ـــده از تص ـــي ش ـــتجوهاي مبتن ـــتيباني از جس پش

هـاي گزارمـاني متنــي بـرويژگـي تشـابه، و مخزنـي از يادداشـت
  .اي و مـتن آزاد ازتصـاويرشـامل توصـيفات كليـدواژه

يـك گـروه  آمريكـا 6سـوتايدر دانشگاه ايالـت مينه 2006در سال 
در تحقيقاتي ايجاد شد تا به مطالعه انگيزه كاربران از شركت كردن 

هـا گذاري محتواي وب بپردازند. نتيجه پـژوهش آنفرآيند برچسب
نشان داد كه كاربران دو دليل عمده را بـراي ايـن كـار خـود ذكـر 

اند؛ تعداد زيادي از كاربران اظهار داشـتند كـه بـراي سـرگرم كرده
اند. و گروهي نيز برگشتن بـه جامعـه را شدن اين كار را انجام داده

ستند. در واقع برچسب گذاري مردمي فرصـتي را دانانگيزه خود مي
 ___________________________________دهي هاي سـازمانآورد كه در خلق سيستمبراي كاربران فراهم مي

5Rui&  Huang 
6 Minnesota 
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سـازي سـازي مردمـي بـرخلاف نمايهاطلاعات سهيم باشند. نمايه
كننده كنترل شده كه پنهـان از نظـر سنتي كه با كليدواژهاي خسته

كـاملا در سـطح رونـد، هستند و فقط در هنگام جستجو به كار مي
  قرار دارد و براي كاربران شفاف و سودمند است.

سـازي مردمـي كه از منتقـدان نمايه 8و تونكين 7در همان سال گاي
هستند در پژوهشي بيان كردند كه از بزرگتـرين انتقـاداتي كـه بـه 

هاي آن دقيـق نيسـتند. شود اين است كه برچسبفولكسونومي مي
سـازي ر دقيق و بسـيار شخصيهاي كاربرساخت مبهم، غيبرچسب

هـا و نامهـا، همشده هستند. همچنـين فقـدان تنـوع بـين مترادف
هـا در هاي جمع و مفرد از ديگر نقايص اين روش اسـت. آنعبارت

اين پژوهش با انتخاب يك نمونه تصادفي از تصاوير نمايه شده بـه 
دريافتنـد، پـس از  9سـايت فليكـرروش نمايه سازي مردمـي در وب

گذاري، شخصـي بـودن و تنـوع مـدتي از شـروع برچسـب گذشت
يابد، به اين معنا كه تعداد كمـي از ها به سرعت كاهش ميبرچسب
ها براي تعداد بسيار زيادي از تصاوير به كـار رفتـه اسـت و برچسب
 15تـا  10اند تنها حـدود هايي كه تنها يك بار به كار رفتهبرچسب

   ها هستند.درصد از تعداد كل برچسب
ــرداده 2006( 10ماتوســيك ــا هــدف بررســي اب ــژوهش خــود ب ) در پ

هاي تصاوير ديجيتالي و مقايسه آن بـا آفرين در متن مجموعهكاربر
طرح ابـرداده سـاخته متخصـص و ابزارهـاي واژگـان مهـار شـده، 

هاي ديجيتالي را بررسـي كـرده سازي كاربرمحور در مجموعهنمايه
ــه تحليــل ويژگي ــردازد و اجتمــاعي ميهــاي اســت. نويســنده ب پ

اي از اند بـا مجموعـهتصاويري را كه توسط كاربران توصيف شـده
كنـد. تصاوير نمايه شده، در يـك مجموعـه ديجيتـالي مقايسـه مي

ها نشان داده كه ابرداده كاربرآفرين در سطوح توصيف، صحت يافته
سـازي تصـاوير ههاي نمايحلي براي چالشراهو  و ثبات تفاوت دارد

  . دهدئه نميارا
گذاري فولكسـونوي: برچسـب«) در پژوهشي با عنوان 2007منارد (

توانم يك جفت كفش ايتاليـايي خـوب پيـدا تصوير: من چگونه مي
پس از اشاره به حجم روزافـزون تصـاوير در وب كنـوني بـه » كنم

گذاري سـازي تصـاوير و برچسـبهـاي سـنتي نمايهمقايسه روش
دهـد كـه تصـاوير واقعـا ا نشـان ميهـجمعي پرداخته است. تحليل

هـايي باشـيم بندي هستند، به علاوه ما بايد به دنبال راهنيازمند رده
اند ها نمايه نشدهكه كاربران بتوانند تصاويري را كه به زبان خود آن

را بازيابي كنند. به طور مثال ممكن است كاربران علاقمند به خريد 
 ___________________________________و قبل از ايـن كـار بخواهنـد هاي ديگر جهان باشند كالا از قسمت

7 Guy 
8 Tonkin 
9 Flicker 
10Matiosec 

ها ناگزير به ارائه يك توصـيف تصويري از آن كالا را ببينند، اما آن
سـازي سـنتي از تصوير هسـتند. بنـابراين در چنـين مـواردي نمايه

ماند. همچنين او بيـان مـي تصوير به صورت يك مشكل باقي مي
كند كـه درواقـع امـروزه كـاربران بيشـتر علاقمنـد بـه اسـتفاده از 

ــالاتر در جســتجوي تصــاوير هاي پيچيــدهاســتراتژي تر و ســطح ب
يـابي در جسـتجوي كه رفتار اطلاعهستند. در نتيجه با توجه به اين

تصاوير در حال تحول است، شايد زمان اين رسيده است كه به اين 
سازي كـه از هاي سنتي نمايهپرسش پاسخ دهيم كه آيا هنوز روش

توانند با نيازهاي حقيقـي و كنند ميواژگان كنترل شده استفاده مي
  ها هماهنگ شوند؟جاري جويندگان تصاوير و رفتار آن

ــي ــويز2011(11ويل ــت ايلين ــگاه ايال ــگر دانش ــا در  12) پژوهش آمريك
يك همكاري هوشمندانه: پذيرش روال رو بـه «اي با عنوان مطالعه

سـازي تصـاوير و رشد فولكسونومي به عنوان مكملـي بـراي نمايه
با اشاره به افزايش هزينه و زمـان صـرف شـده بـراي » هافهرست
هـا و سازي و تخصيص فـراداده بـه تصـاوير موجـود در موزهنمايه

ين مراكز شروع به قرار دادن تصاوير خـود در آرشيوها از زماني كه ا
وب كردند؛ بيان كرد كه يك راه حل بالقوه براي كـاهش هزينـه و 

ها اين است كه به كاربران اجازه سازي تصاوير آرشيوزمان در نمايه
دهيم خود به تخصيص فراداده بـه تصـاوير بپردازنـد، فعـاليتي كـه 

ته است. ويلـي بـا بيـان سازي مردمي يا فولكسونومي نام گرفنمايه
شود از قبيل غير دقيق بودن انتقاداتي كه از نمايه سازي مردمي مي

ها، گفت كه فولكسونومي در برچسب و درهم و برهم بودن برچسب
  گردد.گذاري تصاوير به طور مستقيم به واژگان كاربر برمي

گذاري بـر روي برچسـب«در پژوهشـي بـا عنـوان  )2014( 13ديلون
ونه فولكسونومي بر جسـتجوي تصـاوير تـاثير گذاشـته تصاوير: چگ

در پي يافتن راهي براي افزايش بازيابي كارا و موثر تصاوير » است؟
ســازي هاي اجتمــاعي و محــيط وب بــا اســتفاده از نمايهدر شــبكه

مردمي است. او با اشاره به تحقيقات قبلي در اين زمينه بيـان كـرد 
ــب ــه برچس ــه مطالع ــك ــي و مطابق ــا آنت دادن هاي مردم ــا ب ه

دهنده تشابه زياد استانداردهاي ملي براي ساخت اصطلاحنامه نشان
هاي مردمي تواند راهي براي ورود برچسببين اين دو است. كه مي

هايي ماننـد باشد. همچنين او با اشاره به استفاده كتابخانـه 14به اپك
اهـي كتابخانه دانشگاه پنسـيلوانيا از نمايـه سـازي مردمـي، آن را ر

  داند.ها ميبراي تقويت فهرست كتابخانه
    پيشينه پژوهش در داخل كشور

 ___________________________________دهي سـازي مردمـي در سـازماني استفاده از نمايهتاكنون در زمينه
11 Willey 
12 Illinois 
13 Dillon 
14 OPAC 
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شماري پژوهش انجام شـده محتواي وب در كشور ما تعداد انگشت
است كه اين تعداد اندك هم اغلب به معرفي و توصيف ايـن روش 

 :آن جمله مي توان به موارد ذيل اشاره كرداند.  از پرداخته
ارزيابي موتورهاي ") در پژوهشي با عنوان 1393( نوروزي و سوري

سـازي مبتنـي بـر مـتن و جستجو در بازيابي تصاوير براساس نمايه
با در نظر گرفتن پنج موتور جستجوي گوگل، يـاهو، پيـك  "محتوا

ر بـا اهـداف كه قابل دسـترس و سـازگا 15سرچ ، لايكاس و اكساليد
ها در بازيابي تصـاوير پژوهش بودند، به ارزيابي ميزان توانمندي آن

آوري اطلاعات بـه شـيوه مشـاهده و بـا اسـتفاده از پرداختند. جمع
اي كه شامل چهل مولفه بود سياهه محقق ساخته انجام شد. سياهه

كه سه بخـش اصـلي( معيارهـاي ارزيـابي موتورهـاي جسـتجوي 
سازي مبتني بر متن و محتـوا) وير براساس نمايهتصوير، بازيابي تص

شد.براساس نتايج حاصل، مشـخص و يازده زير بخش را شامل مي
شد موتور جسـتجوي گوگـل نسـبت بـه ديگـر موتورهـا وضـعيت 

تري را در بازيابي تصاوير دارد و به عنوان كارآمدترين موتور مطلوب
ر جايگـاه جستجو در بازيابي تصاوير ايـن پـژوهش شـناخته شـد. د

بعدي نيز به ترتيب ياهو، لايكاس، اكساليد و پيك سـرچ براسـاس 
درصد فراواني كسب شده در معيارهاي اين پژوهش قـرار گرفتنـد. 
همچنين مشخص شد موتور جستجوهاي عمومي، نسبت به موتـور 

 جستجوهاي تخصصي عملكرد بهتري در بازيابي تصاوير دارند.
هـاي بررسي تأثير شـيوه ود بهدر رساله دكتري خ )1392رحيمي ( 

ــور نمايه ــا اســتفاده از موت ــابي تصــاوير ب ــر بهســازي بازي ســازي ب
هدف اين پژوهش ايـن بـود كـه نشـان جستجوي گوگل پرداخت. 

ي در سازي براي تصاوير موجود در وب تاثيردهد آيا استفاده ازنمايه
 خيـر؟ جستجوي گوگـل دارد يـا توسط موتور هابازيابي مطلوب آن

وير تصوير مي باشد. هر تصـ 100نمونه پژوهش اين مطالعه شامل 
ن عنـوا"پيوند بـا كـدهاي  9بار بر روي سايت اختصاصي شامل  9

ان شرح حاشيه تصـاوير بـه زبـ"، "متن جايگزين تصوير"، "تصوير
ر زبـان مهـا"، "شرح حاشيه تصاوير به زبـان انگليسـي"، "فارسي
 و "اسـم فايـل"، "صـويراطلاعـات قالـب ت"، "زبان آزاد"، "شده

 مـي باشـد. "تصاويري كه هيچ تغييري روي آن ها اعمال نشـده"
ابي داري بـين رتبـه بازيـنتايج پژوهش نشان داد كه تفـاوت معنـي
هـيچ  هو تصاويري كـ ،اندتصاويري كه توسط پژوهشگر نمايه شده

يشـنهاد پژوهشـگر پ وجوددارد. ،اعمال نشده است هاتغييري در آن
ير، ز تصـاومايه سازان و مديران وبگاه ها در اسـتفاده امي كند كه ن

  متغيرهاي تأثيرگذار را مدنظر قرار دهند.
نگرش هاي رايج در نمايـه  ") در پژوهشي با عنوان 1393رحيمي (

 ___________________________________به بررسي اهميت تصاوير و نمايـه  "سازي و بازيابي تصاوير در وب
15Yahoo, Lycos, Picsearch & Exalead 

محـور سازي آن با تاكيد بر نمايه سـازي مفهـوم محـور و محتـوا 
پرداخت. اين پژوهش با بررسي و مرور متـون حـوزه نمايـه سـازي 
تصاوير بر اساس روش اسنادي كتابخانه اي، رويكردهـاي مختلـف 
در نمايه سازي تصاوير را مورد بحـث قـرار داده اسـت. نتـايج ايـن 
پژوهش بيانگر اين است كه در مقايسه با نمايه سازي متون، نمايـه 

  گي هاي بيشتري است.سازي تصاوير داراي پيچيد
ر بررسـي تـأثي"در پژوهشي بـا عنـوان ) 1393رحيمي و فرهادي ( 

هـا بـا اسـتفاده از ر بازيـابي آنبـمحور تصاوير -سازي مفهومنمايه
-سازي مفهوميهارزيابي تأثير شيوة نمابه  "موتور جستجوي گوگل

جـوي جست سازي بازيابي تصاوير با استفاده از موتورمحور بر بهينه
باشـد و روش آن، گوگل پرداختند. اين پژوهش از نوع كاربردي مي

ة پـژوهش نمونـ .تجربي اسـتآوري و نيمـهپژوهش مبتني بر فـن
د. شـتصوير بود كه بر روي سايتي اختصاصي بارنهـاده  900شامل 

ين اصفحه با كدهاي مختلف بود؛ به  9يافته شامل سايت اختصاص
هـاي خـاص مفهـومي معني كه براي هر گروه از تصـاوير ويژگـي

اختصاص  كدي كه تصاوير آنها بازيابي شد، 5از بين  .منظور گرديد
عداد تز نظر شرح حاشية تصوير بيشترين تأثير را در بازيابي تصاوير ا

سـط ر از سـاير كـدها توداشت، يعني تصاوير داراي كد فـوق بيشـت
هـاي سازي شدند. بنابراين در بارنهادن تصاوير به وبگاهگوگل نمايه

ريـق طمختلف توجه به اين نكته باعث بازيـابي بيشـتر تصـاوير از 
داد كه  نتايج اين پژوهش نشان .گرددوجوي گوگل ميموتور جست
 سـازي تصـاوير ازهاي نمايهها و محدوديتها، ويژگيشناخت شيوه

توانـد بـه كـاربران اينترنـت و وجوي گوگل ميطريق موتور جست
هـا سازي تصاوير مورد نظـر آنسازان تصاوير در بازيابي و نمايهنمايه

 .كمك كند
تاثير زبان نمايـه ") در پژوهشي با عنوان 1393( حريري و احمدي 

 30با انتخـاب  "سازي بر رتبه بندي تصاوير در موتور كاوش گوگل
هـا را در دو سـايت كـه بـا دو مبرهاي قديمي ايران، آنتصوير از ت

بودند بارگذاري  حساب كاربري متفاوت در محيط گوگل ايجاد كرده
كردند با اين تفاوت كه عناوين تمبرها در سايت يك براساس زبان 
ــدند.  ــان آزاد درج ش ــاس زب ــايت دو براس ــده و در س ــرل ش كنت

هش، بـا همكـاري و سازي به زبان كنترل شـده در ايـن پـژونمايه
مشورت ويراستاران اصطلاحنامه مـواد گرافيكـي كتابخانـه كنگـره 
آمريكا انجام شد. پس از گذشت يك بازه زماني چهل روزه تصاوير 
در بخش جستجوي تصاوير موتور كاوش گوگـل جسـتجو شـدند و 
رتبه تصاوير بازيابي شده در هر دو گروه بررسـي شـد. در تجزيـه و 

هاي تصاوير بازيـابي شـده در دو گـروه ياز رتبهتحليل توصيفي، امت
بندي نتـايج محاسبه و تجزيه و تحليل استنباطي براي مقايسه رتبه

استفاده شد. نتايج حاصل از ايـن پـژوهش  آماريتصاوير از آزمون 
سازي آزاد در مقايسه با زبان دهد كه استفاده از زبان نمايهنشان مي
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ينترنت، تاثير مثبتي در رتبه بندي كنترل شده در بارگذاري تصاوير ا
  وجوي اين تصاوير به وسيله موتور كاوش گوگل دارد.نتايج جست

 هابندي پيشينهجمع
شود اين اسـت هاي انجام گرفته استنباط ميچه از مرور پژوهشآن
سازي تصاوير در حوزه بازيابي اطلاعـات تـاكنون در زمينه نمايه كه

هايي كه در خـارج در پژوهش. استهاي اندكي انجام شده پژوهش
هايي براي بازنمون مفاهيم موجـود از كشور انجام شده است، روش

در تصوير معرفي شده است. از آن جمله است معرفي نظام بازيـابي 
هاي ريختـاري توسـط ، اصـطلاحنامه16رويي و هوانگتصوير توسط 

ــه ســه روش هــاي نمايهبندي روش، دســته17هــاو ســازي تصــوير ب
كـه همگـي  18محور ، مفهوم محور و مردمي توسط جورگنسنمحتوا

سازي تصاوير بوده و گامي در توسـعه نظريـات راهگشاي امر نمايه
اند. اما همانطور كـه سازي تصوير برداشتههاي نمايهمربوط به نظام

هـاي مـرتبط بـا ذخيـره و بازيـابي اشاره شد در داخل كشـور حوزه
ه قرار نگرفته و مطالعـات انـدكي گونه كه بايد مورد توجتصاوير آن

هــاي هــم كــه صــورت گرفتــه، بيشــتر بــه مــرور توصــيفي روش
 سـازي تصـاوير پرداخته است.نمايـه

 سازي مردمي با عنوان روش آينـدهها از روش نمايهدر اين پژوهش
در روش كـه ايـن ) ياد شده است اما به دليـل اين1387پور، (سبزي

ا نوپـ تامعرفي شده اسـت، نسـب توسط توماس واندروال 2004سال 
هـاي مربـوط بـه روش مردمـي سـازماندهي بوده و تعـداد پژوهش

و ندك اطلاعات بخصوص در حوزه ذخيره و بازيابي تصاوير بسيار ا
ــب آن  ــا و معاي ــمردن مزاي ــن روش و برش ــيف اي ــه توص ــرا ب اكث

مردمـي و هاي هـا نمايـههاي ايـن پژوهشطبق يافتـه .اندپرداخته
و  نـهغيرساختاري و نـامنظم، امـا رايـج، غنـي، چندزباكاربرساخت 

  هستند.نزديك به زبان كاربران
سازي تصاوير استفاده در پژوهش حاضر از روش مردمي براي نمايه

تراف كه اكثر محققان به سهولت ايجاد شده توسط آن اع شده است
منــابع  را ضــرورت بــي چــون و چــراي ســازماندهي آن كننـد ومي

شود اهميت ي) و تلاش م1388(مرداني،  دانندوب مياطلاعاتي در 
 وير بـااستفاده از اين نمايه سـازي در افـزايش رتبـه بازيـابي تصـا

د استفاده از موتور جستجوي گوگـل كـه در مطالعـات پيشـين مـور
  توجه قرار نگرفته، مورد بررسي قرار گيرد. 

  :دهد پاسخ زير سوالات به است درصدد پژوهش اين  
 روش زا اســتفاده بـا پزشـكي، آنــاتومي تصـاوير سـازينمايه در .1

  است؟ چقدر گوگل كاوش موتور در ميزان بازيابي مردمي،
 ___________________________________ مـتن روش از استفاده با پزشكي، آناتومي تصاوير سازينمايه در .2

16. Rui, Y., Huang 
17. Hove 
18. Jurgenson 

  است؟ چقدر گوگل كاوش موتور در محور، ميزان بازيابي
 كـدامدر مقايسه روشهاي نمايه سازي مردمـي و مـتن محـور ،  .3

كي از پزشـ نمايه سازي شده آناتومي يك در ميزان بازيابي تصاوير
 موفقيت بيشتري برخوردار هستند؟

  فرضيه پژوهش
 پزشـكي آنـاتوميجسـت وجـوي تصـاوير  نتايج بازيابي ميزانبين 
 بـه  محـور،متن روش و مردمـي سـازينمايه روش بـه شده نمايه
  .دارد وجود معناداري گوگل تفاوت كاوش موتور وسيله

  متغيرهاي پژوهش
سـازي هاي نمايهمتغير مستقل در اين پژوهش عبارت است از شيوه

تفاده با اسـ و متغير وابسته عبارت است از تعداد تصاوير بازيابي شده
  از موتور جستجوي گوگل.

  
  پژوهش روش

هايي كه مستقل از فناوري علم جديد، علم فناوري است و پژوهش
كـم و بـيش بـا وضـع فنـاوري جهـاني گيرند هر چنـد صورت مي

آينـد مناسبت دارند، امّا مستقيماً به كـارِ جهـانِ در راه توسـعه نمـي
 19پژوهش حاضر نيـز كـه از نـوع كـاربردي). 1386(داوري اردكاني، 

است بر بهبود بازيابي تصاوير در موتور جستجوي گوگل تمركز دارد 
تنـي بـر و روش پژوهش مـورد اسـتفاده در آن از نـوع پـژوهش مب

ــاوري ــاول،  20فن ــي روش از) اســت و 71، ص 1385(پ ــراي  تجرب ب
 ميـزان در مردمـي و محورمتن سازينمايه روش دو تاثير يمقايسه
  .شده است استفاده تصاوير موفق بازيابي

تومي تصوير مربوط بـه آنـا 30نمونه مورد پژوهش در اين تحقيق، 
جلـد اول كه به صـورت تصـادفي از ميـان تصـاوير ؛ پزشكي است

ه يــك منبــع آموزشــي كــ -آنــاتومي تنــه-»گريآنــاتومي«كتــاب 
انتخـاب اسـت  المللي استاندارد و شناخته شـده علـوم پزشـكيبين

بــراي  هــاآزمودني تعــداد حــداقل مــورد ) در1387دلاور ( اند.شــده
 ريضـرو را نفـر 100 حجـم بـه اينمونـه توصـيفي، هايپژوهش

 و نفـر 50 نـوع همبسـتگي زا هـايپژوهش در تعـداد اين. داندمي
 هـر در فـرن 15 حداقل تعداد با علي و نوع آزمايشي از هايپژوهش

كـه ايـن پـژوهش از نـوع داند. و با توجـه بـه اينمناسب مي گروه
تصـوير  15شود وجود حداقل آزمايشي و به روش تجربي انجام مي

عنوان  تصوير به 30در نهايت تعداد  به عنوان نمونه ضروري است.
  نمونه در اين پژوهش به كار رفت. 

با توجه به اهميت روزافزون تصوير در علم پزشكي حوزه موضوعي 
علوم پزشكي براي تصـاوير در نظـر گرفتـه شـد. همچنـين دليـل 
 ___________________________________انتخاب جلد دوم كتاب مذكور حفظ جذابيت و سهولت تصاوير براي 

19. Applied Research  
20. Technology-Based Research  
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سط كاربران است. چرا كه تصاويري جو تووگذاري و جستبرچسب
انـد هاي بيشتري دريافت كردهتري دارند برچسبكه محتواي ساده

كننده است. تر براي كاربران كسلو برچسب گذاري تصاوير پيچيده
در اين پژوهش گردآوري اطلاعات به روش مشـاهده انجـام شـده 

  مرحله انجام شده است؛  4است. به طور كلي اين پژوهش در 
سـازي آنجا كه هدف اين پژوهش مقايسـه تـاثير دو روش نمايه از

متن محور و نمايه سازي مردمي بر بازيابي تصاوير است، در مرحله 
سـازي اول تصاوير منتخب به دو روش مردمي و متن محـور نمايه

شوند. در روش نمايه سازي متن محور تصاوير منتخب پژوهش مي
گيرند و كلمـات موجـود ر ميحاضر به همراه متن كتاب در وب قرا

كننـد. درادامـه بـه منظـور درمتن كتاب به عنوان نمايـه عمـل مي
با افتتاح يك حساب كاربري در شبكه اجتماعي سازي مردمي نمايه

اينســتاگرام، تصــاوير نمونــه در آن بارگــذاري شــدند و از كــاربران 
 انتخـابخواسته شد براي هر تصوير برچسب موضوعي قرار دهند. 

 همچنـين و آن بـودن پرمخاطـب دليـل بـه اجتمـاعي، شبكه اين
است و علاوه بر  آن در كاربران با ارتباط و تصوير بارگذاري سهولت

گذاري ابزار خـوبي گذاري و هشتگهاي تگآن با دارا بودن قابليت
 وب گـزارش بـه. دهدسازي مردمي تصاوير به دست ميبراي نمايه

ــايت ــتا" س ــال در21"استاتيس ــدود 2016 س ــد 58 ح ــاربران درص  ك
ايـن حسـاب انـد. بوده عضـو اينستاگرام اجتماعي شبكه در اينترنت

ــام  ــا ن ــاربري ب ــدود  imagesearchك ــب از  600داراي ح مخاط
دانشجويان و فارغ التحصيلان علوم پزشكي كشوراست. در پايـان، 

ماه از اشتراك گذاري و ارسـال مسـتقيم تصـاوير  5پس از گذشت 
برچسب موضوعي بـراي ايـن  502نستاگرام، حدود براي كاربران اي

تصاوير دريافت شد. در مرحله دوم، يـه طـور همزمـان، دو وبـلاگ 
  شد:متفاوت براي بارگذاري تصاوير، به آدرس زير در اينترنت ساخته

www.medicalimage1.blogfa.com 

www.medicalimage.blogfa.com 
هاي مردمـي در در اين مرحله تصاوير، يك بار به همـراه برچسـب

در » گريآنـاتومي«وبلاگ اول، و بار ديگر به همـراه مـتن كتـاب 
وبلاگ دوم بارگذاري شدند. لازم به ذكر است جهت حفظ شـرايط 

زه، ها از قبيل انـداآزمايشگاهي، اين دو گروه تصوير در تمام ويِژگي
وضوح، زمان بارگذاري و ... يكسان بودند و تنها تفاوت آنهـا وجـود 
برچسب در كنار تصاوير گروه اول،و وجـود مـتن كتـاب بـه همـراه 

 در بـار هـر و بـار دو تصوير هر ترتيب اين تصاوير گروه دو بود. به
 هـر تكـرار بـا مجمـوع در. شـد خواهـد بارگذاري هاسايت از يكي

 آمـاري هايتحليل در پژوهش نمونه بري،كار حساب دو در تصوير
 ___________________________________درمرحله سوم جهت جلوگيري  .شد خواهد لحاظ تصوير 60 تعداد به

21 www.statista.com 

جوي تصاوير، با انتخاب كاركنـان بيمارسـتان از سوگيري در جست
ــايي داران« ــهيد رج ــكل از » ش ــه متش ــتار،  165ك ــك، پرس پزش

كارشناس اتاق عمل، تغذيه و ... است. با استفاده از جدول مورگـان 
ها به عنوان نمونه انتخاب شدند تا به بازيابي تصـاوير نفر ازآن 118

نمونه در موتور كاوش گوگل بپردازند. براي اين كار با نمايش دادن 
تصاوير نمونه به كاربر از او خواسته شد كه اين تصوير را با استفاده 

 بازيـابي براي كاربران از وجوي گوگل بيابد. استفادهاز موتور جست
 انجـام پژوهشـگر توسـط بازيابي اگر كه است جهت اين به تصوير
 وجـود گيريجهـت جسـتجو واژگـان انتخـاب در است ممكن شود

 و تـرواقعي نتـايج كـاربران توسـط جسـتجو علاوه، به باشد، داشته
 جستجوي موتور انتخاب همچنين .دهدمي قرار اختيار در تريعملي
 هـايپژوهش هاياسـت كـه بـر اسـاس يافتـه دليل اين به گوگل
 تصـاوير بازيـابي در موتورجسـتجو كارآمـدترين عنـوان بـه پيشين
  ).1391 سوري، و نوروزي( است شده شناخته

، بـا در مرحله چهارم كه مرحله آخر انجام اين پژوهش نيـز هسـت 
ر و تـاخ بررسي ميزان بازيابي تصاوير نمونه توسط كاربران و تقـدم

ز ابازيــابي تصــاويردر گــروه اول و دوم بــه تحليــل نتــايج حاصــل 
 رتبـه تخصيص براي ،رداختيم. به اين منظورپوجوي كاربران جست

 ررسـيب اول تصـوير 1000 تنها گوگل نتايج ميان در تصوير، هر به
 هـر ابتـدايي مـدرك 1000 پيشـفرض صورت به گوگل زيرا. شدند

 يـك تيجهن در اگر كه است حالي در اين دهد،مي نشان را جستجو
 بيش يدسترس ميزان در گردد بازيابي هم مدرك هاميليون جستجو

 داشـت نخواهـد تفـاوتي خـاص جسـتجوي آن توسط تعداد اين از
  ). 1392 رحيمي،(

 طـرح يـك عنوان به پژوهش اين) روايي(اعتبار تامين منظور به   
 بـه شده اسـت، رعايت دقت به آزمايشگاهي شرايط تمامي تجربي،

 طراحـي همزمان كاملا صورت به كاربري حساب دو كه ترتيب اين
 هــم بــه نســبت خاصــي برتــري ايجــاد، زمــان نظــر از تــا شــوند
هـا از گـروه در تمـام ويژگي دو هـر تصاوير همچنين. باشندنداشته

 يكسـان كـاملا 25و قالـب 24، تـاريخ نشـر23، رنـگ، وضـوح22جمله اندازه
 بـه مربـوط توصيفگرهاي كه تفاوت اين با شوند،مي گرفته نظر در

ــوير ــاب در هرتص ــاربري حس ــه اول ك ــتن از برگرفت ــاب، م  و كت
 كـاربري حسـاب دومين تصاوير در شده كارگرفته به توصيفگرهاي

 تصــاوير ايــن بــه وب كــاربران كــه اســت كليــدواژگاني براســاس
 بـه توجـه بـا كه است ذكر شايان پايايي مورد در. اندداده اختصاص
ــاهده ــودن ايمش ــردآوري روش ب ــاداده گ ــدم و ه ــتفاده ع  ___________________________________ از اس

22 Size 
23 Resolution 
24 Upload date 
25 Format 
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    بود. نخواهد پايايي سنجش به نيازي ليست، چك يا پرسشنامه
  

  هايافته
صـوير براي تبين نحوه بازيابي تصاوير توسط كـاربران بـراي هـر ت

 گـرا بازيابي شده امتيازي در نظر گرفته شد. بـه ايـن صـورت كـه
 ولا تصـوير هـزار ميـان در پـژوهش ايـن در استفاده مورد تصاوير
 نظـر در صـفر هاآن بازيابي ميزان نبودند گوگل توسط شده بازيابي
و و د امتياز داگر تصويري در رتبه اول بازيابي شده بو .شدمي گرفته

خصـيص اگر در رتبه دوم بازيابي شده بـود امتيـاز يـك را بـه آن ت
 بازيـابي رونـد بررسـي بـه زيـر جدول از استفاده با ادامه داديم. در
  :پردازيممي تصاوير

 در«هاي مربوط بـه سـوال اول پـژوهش، مبنـي بـر ايـن كـه داده
 ردمـي،م روش از اسـتفاده بـا پزشـكي، آناتومي تصاوير ازيسنمايه

ه باتوجـه بـ» اسـت؟ چقـدر گوگـل كـاوش موتور در ميزان بازيابي
وزيـع امتيازات در نظر گرفته شده در هـر ميـزان بازيـابي جـدول ت
جـدول فراواني براي ميزان بازيابي تصاوير گروه يك تنظـيم شـد (

  ).1شماره 
روه گـدرصد از موارد تصـاوير  56حاكي از آن است كه در  1جدول 

ابي درصـد از مـوارد تصـوير بازيـ 38اند. تقريباً در يك بازيابي شده
ابي ج بازيشده و نسبت به تصوير موجود در گروه دوم در اولويت نتاي

س از پـدرصد موارد نيز تصاوير گروه يـك  6قرار گرفته است و در 
  اند. زيابي شدهتصاوير گروه دو با

 در« كــه هــاي مربــوط بــه ســوال دوم پــژوهش مبنــي بــر اينداد
محور،  متن روش از استفاده با پزشكي، آناتومي تصاوير سازينمايه

در جدول توزيع » است؟ چقدر گوگل كاوش موتور در ميزان بازيابي
فراواني ميزان بازيابي گروه دوم از تصاوير تنظيم شده است (جدول 

2.(  
 تصـاوير موارد از درصد 58 حدوداً در كه است آن از حاكي 2 جدول

 بازيابي تصوير ازموارد درصد 20 تقريباً در. اندنشده بازيابي دو گروه
 نتـايج اولويـت در يـك گـروه در موجـود تصـوير به نسبت و شده

گـروه دو  تصاوير نيز موارد درصد 22 در و. است گرفته قرار بازيابي
هاي مربوط به سـوال داده .اندشده يك بازيابي گروه تصاوير از پس

در مقايسه روشهاي نمايـه سـازي مردمـي و «كه سوم مبني بر اين
نمايه سـازي شـده  متن محور ، كدام يك در ميزان بازيابي تصاوير

ــاتومي ــتند؟ آن ــوردار هس ــتري برخ ــت بيش ــكي از موفقي در » پزش
  شود.ديده مي 2و  1نمودارهاي 

يابي تصاوير گروه يك؛ ميزان باز دهد كه هر چندنشان مي 1نمودار 
اند؛ و تصاوير گروه سازي شدهكه به روش نمايه سازي مردمي نمايه

اند؛ روال يكسـاني دارد سازي شدهدو؛ كه به روش متن محور نمايه
بي بازيـا و نقاط اوج و ركود هماهنگي دارد، اما به طور كلي ميـزان

  تصاوير در گروه اول عموما بيشتر بوده است. 
وجوي تنيز كه به مقايسه درصد فراواني رتبه نتـايج جسـ 2مودار ن

نـده تصاوير گروه يك و تصاوير گروه دو پرداخته اسـت، نشـان ده
بـا اين است كه ميـزان بازيـابي نشـدن تصـاوير هـر دو گـروه تقري

سـازي شـده بـه روش يكسان است و گروه اول كـه تصـاوير نمايه
ستجوي وم در ليست نتايج جمردمي هستند بيشتر از تصاوير گروه د

  اند.تصاوير در اولويت قرار گرفته
  آزمون فرضيه پژوهش

بـين  به منظور آزمون فرضيه پژوهش درباره معنادار بـودن تفـاوت
ــه روش نمايه ــاوير ب ــابي تص ــزان بازي ــي و روش مي ــازي مردم س

محور در موتور كاوش گوگـل مـورد مطالعـه ، فـرض صـفر و متن
  نظر گرفته شد:مخالف به صورت زير در 

 موتـور وسـيله وجو بهجست نتايج بازيابي ميزان بين فرض صفر:
 شـده نمايـه پزشكي آناتوميگوگل در جست وجوي تصاوير  كاوش

 معنـاداري تفـاوت محـور،متن روش و مردمي سازينمايه روش به
  .ندارد وجود

  نمايه سازي مردميجدول توزيع فراواني ميزان بازيابي تصاوير گروه يك با روش -1جدول
  امتياز رتبه  درصد فراواني فراواني ميزان بازيابي
  0  08/56 83 عدم بازيابي

  2  84/37 56 اولرتبهدرشدهبازيابي
  1  08/6 9 دومرتبهدرشدهبازيابي

    100 148 جمع كل
  

  دو با روش برچسب گذاري متن محور گروه تصاوير بازيابي ميزان فراواني توزيع -2 جدول
  امتياز رتبه  توزيع فراوانيدرصد فراواني ميزان بازيابي
  0  10/58 86 عدم بازيابي

  2  27/20 30 اولرتبهدرشدهبازيابي
  1  62/21 32 دومرتبهدرشدهبازيابي

    100 148 جمع كل
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جست وجـوي تصـاوير  نتايج بازيابي ميزانبين  فرض پژوهش:
 روش و مردمـي سـازينمايه روش بـه شـده نمايه پزشكي آناتومي

 وجـود معنـاداري گوگل تفـاوت كاوش موتور وسيله به  محور،متن
  .دارد
 فت (نـوعاي از افراد را با توجه بـه يـك صـتوجه به اينكه جامعهبا 

بندي كــرديم جهــت آزمــودن ميروش بازيــابي) بــه دو طبقــه تقســ
تغيـري فراواني افراد درون اين طبقات از آزمون مجذور كاي تك م

  .ستقابل مشاهده ا 3شماره  استفاده شد كه نتيجه آن در جدول
داري ، درجه آزادي مربوط و سـطح معنـي26مجذور كاي  3در جدول 

ارائـه دو روش بازيـابي  جهت بررسي تفـاوت فراوانـيمجذور كاي 
شود مقدار مجذور كاي تقريبا گونه كه مشاهده ميهمانشده است. 

) از لحـاظ 04/0(مقـدار  >05/0p در سطح 6با درجه ي آزادي  13
دار اسـت. بـه بيـان ديگـر، فراوانـي دو روش بازيـابي آماري معني
بنابراين بين ميزان بازيـابي تصـاوير نمايـه شـده بـه  .متفاوت است

 ___________________________________روش مردمي و ميزان بازيابي تصـاوير نمايـه شـده بـه روش مـتن 
26. Chi-Square 

و جوي گوگل، تفاوت معناداري وجود دارد ر توسط موتور جستمحو
  شود.و فرضيه پژوهش تاييد مي

  گيريبحث و نتيجه
هاي مربـوط بـه بـا بررسـي يافتـه در پاسخ به پرسش اول پژوهش

 گوگـل كاوش موتور دربازيابي تصاوير نمايه شده به روش مردمي 
جو؛ اين تصـاوير درصد از موارد جست 55يابيم، كه در بيش از در مي

توان كم بـودن اند. علت اين مسئله را ميبه طور كلي بازيابي نشده
هاي پژوهش دانست. از سـوي ها به دليل محدوديتتعداد برچسب

گونه استاندارد و قـانوني جهـت مـديريت ديگر در اين پژوهش هيچ
رود كـه بـا توسـعه ها به كار نرفته اسـت و اميـد ايـن مـيبرچسب

 
  ابي دو گروه اول و دوم از تصاويرمقايسه ميزان بازي -1 نمودار

  
 
  

 
  دومقايسه درصد فراواني رتبه نتايج جستجوي تصاوير گروه يك و گروه  -2 نمودار
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افزارهـاي واسـط كـاربري گذاري و ايجاد نرمي برچسباستانداردها
گذاري اجتماعي، ميزان موفقيـت هاي برچسبمناسب براي سيستم
سازي مردمي به نحو مطلـوبي افـزايش پيـدا استفاده از روش نمايه

وجوي كند. با وجود ميزان بالاي عـدم بازيـابي تصـاوير در جسـت
فعـاتي كـه تصـاوير تصاوير نمايه شده به روش مردمي، در ميـان د

نمونه پژوهش به طور موفق بازيابي شدند، در اغلب مـوارد تصـاوير 
برند در ميهاي كاربرساخت بهرهموجود در گروه يك كه از برچسب

رتبه بالاتري نسبت به تصاوير گروه دو كه به روش متن محور كـه 
  روش مورد استفاده وب در بازيابي تصوير است قرار داشتند. 

ر در پاسخ به پرسش دوم پژوهش، بررسـي ميـزان عـدم بازيـابي د
وارد مـدرصـد  58تصاوير گروه دو نيز نشان دهنده اين است كه در 

اند. از علـل ايـن وجو اين تصاوير، به طور كلي بازيابي نشـدهجست
توان به عدم مطابقت زبان كاربران در جسـتجو بـا زبـان مسئله مي

وجو در ي خـاص موتورهـاي جسـتهامتن همراه تصوير و سياست
هاي ديگري مانند پربازديـد بازيابي؛ علاوه بر شاخص ربط، شاخص

رد. كـگيرند؛ اشاره بودن صفحه، عمر وبسايت و ... را نيز در نظر مي
دهد كه يبررسي آمار ميزان بازيابي موفق تصاوير اين گروه نشان م

ر تصـاوي پس ازدر بيش از نيمي از موارد تصاوير مربوط به گروه دو 
اند؛ كـه بيـانگر قـدرت بيشـتر مربوط به گـروه يـك بازيـابي شـده

  سازي مردمي در بازيابي تصاوير از وب است. نمايه
در مقايسـه «كـه در پاسخ به پرسش سـوم پـژوهش مبنـي بـر اين

ن هاي نمايه سازي مردمي و متن محور ، كدام يـك در ميـزاروش
ت پزشـكي از موفقيـ ومينمايـه سـازي شـده آنـات بازيابي تصـاوير

زان آزمون فرض مربوط به مقايسـه ميـ» بيشتري برخوردار هستند؟
 روش و نمايـه سـازي مردمـي روش بـه شـدهبازيابي تصاوير نمايه

ين ايـن دو معناداري را بـ در موتور كاوش گوگل، تفاوت محورمتن
 دهـد. بـا مقايسـه امتيـازات بازيـابي دوگروه نمايه سازي نشان مي

شود كه ميزان بازيابي تصاوير نمونـه موجـود در خص ميگروه؛ مش
دوم  ر گروهگروه اول بيشتر از ميزان بازيابي تصاوير نمونه موجود د

ابي ي نتايج مربوط به ميزان بازيـبوده است. به طور كلي با مقايسه
شـود كـه عـلاوه بـر ميـزان بازيـابي تصاوير دو گروه مشخص مي

وجوي گوگـل نيـز در تموتـور جسـبندي نتايج توسط تصاوير، رتبه
 سازي مردمي نمايهگروه اول؛ يا همان تصاويري كه به روش نمايه

له اند؛ از تصاوير موجود در گروه دو بيشتر است. علت اين مسـئشده
وجو توسـط توان به قرابـت واژگـان اسـتفاده شـده در جسـترا مي

اده اسـتفن كاربران نهايي؛ يا همان كارشناسان بيمارستان؛ به واژگا
گذاران تصاوير در شـبكه اجتمـاعي اينسـتاگرام شده توسط برچسب

طور كه پژوهشگران ديگر نيز پـيش از يافت. به عبارت ديگر همان
ن و اند، نمايه سازي مردمي روشي است از آن كاربرااين اشاره كرده
 براي كاربران.

 شـگاهدان در 2015 سال در كه پژوهشي نتايج با پژوهش اين نتايج
 بـا پـژوهش، ايـن در. دارد همخـواني است شده انجام متروپوليتن،

 يـك كه شد خواسته هاآن از كاربران از گروهي به تصوير يك ارائه
 ايـن در. بنويسـند كنـد توصـيف را تصوير كه كوتاه عبارت يا كلمه

 تيجـهن كـه شد ارائه افراد توسط فرد به منحصر عبارت 57 آزمون،
 سـازينمايه دريافتنـد پژوهشـگران و بـود موضوعات گسترش آن

 از. شـودمي كـاربران توسـط تصـاوير بازيابي تسهيل باعث مردمي
 نـد،دار حاضـر پـژوهش بـا مشـابه نتـايجي كه هاييپژوهش ديگر
 بررسـي بـا او. كـرد اشـاره) 2009( ماتيوسيك پژوهش به توانمي

 نتيجه اين هب فليكر، وبسايت در شده سازينمايه تصاوير از گروهي
 سـازينمايه بـراي كـاري بـه دسـت وكيـل اگر حتي كه كه رسيد

 هـد،د پوشش مطلوب نحو به را تصاوير تمام و باشد وب در تصاوير
 راه تنهـا يـا بهتـرين سـنتي سـازينمايه كه گفت تواننمي هم باز

 نزديـك ليـلد بـه مردمي سازينمايه و باشد كاربر نياز به رسيدگي
 عمل ترفقمو وب، از تصاوير وجويجست در كاربران زبان به بودن
 بـا مطـابق نتـايجي نيـز) 2014(ديلـون  پژوهش همچنين. كندمي

 مردمــي ســازينمايه كــه داردمــي اظهــار او دارد؛ حاضــر پــژوهش
 اجراي واسطه به تصوير؛ بازيابي قسمت در ويژهبه را؛ خود كارآمدي

ــايپروژه ــيم ه ــازيديجيتال عظ ــاد و تصــاوير س ــبك ايج  هايهش
  .سـتا كـرده ثابـت عمـل در اخيـر دهه دو در اي،رسانه اجتماعي

 پـژوهش نتـايج با كه اندرسيده نتايجي به ديگر هايپژوهش برخي
 در )2009(پيترسون  پژوهش است جمله آن از هستند؛ مغاير حاضر

 از سـتفادها كـه رسـيد نتيجه اين به او. پنسيلوانيا دانشگاه كتابخانه
 متفاوت ملاكا مردمي سازينمايه و كنگره موضوعي هايسرعنوان

 دسـتيابي ينوع و گردد ديگري جايگزين تواندنمي يك هيچ و بوده
 از استفاده سهولت و پذيريدسترس تا باشد داشته وجود بايد موازي
 روش دو وجــود بــه اعتقــاد او واقــع در شــود حاصــل داده پايگــاه
 بـه تـوانيم همچنين. دارد هم كنار در مردمي و سنتي سازينمايه

 را نمايه سازي مردمي آن طي كه كرد اشاره) 2006(گاي  پژوهش
 مردمـي هايبرچسـب كـه داردمـي اظهار و دانسته ناكارآمد روشي
 شخصـي هابرچسب اين و هستند مبهم و دقيق غير نامنظم، بسيار
 بـراي تواننـدنمي كـاربر يـك هايبرچسـب كه صورتي به هستند
  .  شوند واقع مفيد ديگر كاربران

توان گفت استفاده از همچنين بر اساس يافته هاي اين پژوهش مي
سازي تصاوير، سبب ارتقاي ميزان بازيـابي روش مردمي براي نمايه

طور كـه شـود. همـانو جـوي گوگـل ميها توسط موتور جستآن
سازي مردمـي دهد؛ استفاده از روش نمايهپژوهش حاضر نشان مي

بيشتري در ميزان بازيابي تصاوير نمونه، نسبت بـه روش اثر بخشي 
محور دارد. اين نتايج در حالي به دست آمـده اسـت سازي متننمايه

گذاري اجتماعي در مراحل ابتدايي حيات خود قـرار دارد كه برچسب
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خصــوص در زمينــه و جــاي زيــادي بــراي تكامــل و پيشــرفت؛ به
 تفاسـير، اين با ا؛ دارد.ههاي استانداردسازي و كنترل برچسبروش
 سـازينمايه از بهتـر عمل در مردمي سازينمايه كه گفت توانمي
 از گيـريبهره با مردمي سازينمايه اگرچه. كندمي عمل محور متن

 سـازينمايه بـراي انسـاني هوش براي جايگزيني اجتماعي، هوش
 بـه اطلاعات علم متخصصان براي به نظر تهديدي و است تصاوير
 كـس هـيچ گويـد؛مي) 2011(ويلي كه طورهمان اما رود،مي شمار
 تصـاوير سازينمايه براي بهتري راه تواندمي كه كند ادعا تواندنمي
 علــم متخصصــان از برخــي حاضــر حــال در متاســفانه. كنــد پيــدا

 نگـاه رقيـب يـك چشـم بـه مردمي سازينمايه روش به اطلاعات
 ارزشـمندي هـايدرس مردمـي سـازينمايه كه حالي در. كنندمي

 ديگـر سـوي از دارد، اطلاعـات علـم متخصصان به آموختن براي
 روش ايـن يتوسـعه در تواننـدمي نيـز اطلاعـات علم متخصصان

 رويكـرد اتخـاذ بـا بنـابراين. باشند داشته ايويژه نقش سازينمايه
 شـاهد آينـده در مـا اطلاعـات، علـم متخصصـان سوي از صحيح

 ســنتي هـايروش از برگرفتـه يشــده كنتـرل وازگـان همزيسـتي
 هايبرچســب از برگرفتــه شــده غيركنتــرل واژگــان و ســازينمايه

  .بود خواهيم تصاوير سازينمايه در مردمي
  پيشنهادهاي پژوهش

تـوان پيشـنهادهاي زيـر را هاي پژوهش حاضر ميبراساس يافته  
  ارائه كرد:

حجـم توان گفت هوش انساني به تنهايي قادر بـه مـديريت مي -1
عظيم اطلاعات موجود در وب نيست و تا زمان بـه كمـال رسـيدن 

، هوش اجتماعي جـايگزين مناسـبي بـراي هـوش 27هوش مصنوعي
 آيـدبرمي حاضـر پـژوهش نتايج از كه انساني خواهد بود. همانطور

 و زمــان در جوييصــرفه بــر عــلاوه تصــاوير مردمــي ســازينمايه
 كنوني هايروش از تصاوير، سازماندهي جهت شده صرف يهزينه
شـود بنابراين توصيه مي .دارد بيشتري كارايي وب در استفاده مورد

ها، آرشـيوها و ... از روش نمايـه سـازي هايي مثل كتابخانهسازمان
 مردمي براي مديريت تصاوير خود استفاده كنند.

هاي اجتماعي زيـادي هسـتند كـه از روش نمايـه امروزه شبكه -2
دهي محتـواي خـود بـه ويـژه دربـاره سازي مردمي جهت سازمان
هاي هاي كـاربري برنامـهاند. اما واسـطاطلاعات غيرمتني پرداخته

گذاري هنـوز بسـيار نـاقص هسـتند. مورد استفاده جهـت برچسـب
هاي نمايـه سـازي يطيشرفته در محهاي كاربري پاستفاده از واسط

هاي كاربران شبكه جهاني وب تواند از مجموعه برچسبمردمي مي
شناسي برچسبي بسازد كه در آن بـين در سراسر جهان، يك هستي
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هايي كه در هاي تصاوير سازمانشود كه در مجموعهتوصيه مي -3
 سازي مردمي اسـتفاده شـودكنند، از نمايهسطح بين المللي كار مي

گذاري اجتماعي به عنوان يـك روش سـريع و كـم چراكه برچسب
عـه هزينه، محدوديت زباني ندارد و هر كـاربري كـه بـه آن مجمو

تواند براي تصاوير آن مجموعه برچسب گذاشته و دسترسي دارد مي
 پذير كند.زبانان خود دسترسآن مجموعه را براي هم

اي توانند با استفاده از پـروژهدر وب ميمجموعه تصاوير موجود  -4
سازي شوند. ايـن اقـدام به سرعت نمايه ASIRRA 28شبيه به پروژه

به خصوص براي تصاوير ارزشمندي كـه نقـاط دسترسـي مناسـبي 
 جهت بازيابي توسط كاربران ندارند بسيار مفيد است. 

  
  هاي آيندهپيشنهادهايي براي پژوهش

سـازي هـاي مربـوط بـه حـوزه نمايهبا توجه به كمبود پژوهش    
 در ردمينمايه سازي م كاربرد شدن ترمردمي در كشور براي روشن

 هـايوهشوب ، مي توان پژ در موجود تصاوير بازيابي فرايند بهبود
  :داد انجام هاي زيرمستقل ديگري در زمينه

شده توسط هاي استفادههايي در زمينه برچسبتوان پژوهشمي )1
ــين پژوهش ــام داد چن ــاربران انج ــايي ميك ــاد ه ــه ايج ــد ب توان

 شناسي برچسبي كمك كند. هستي
هاي هــايي كــه بتوانــد قــوانيني را بــراي واســطانجــام پژوهش )2

گذاري تعريف كند بسيار ضروري به نظر هاي برچسبكاربري نظام
 رسد.مي

 تواند با استفاده از ساير موتورهاي جستجو كهش حاضر ميپژوه )3
 ارند تكرار شود.دسازي متفاوتي هاي نمايهسياست

ــا ژوهشپ )4 ــايي ب ــام ه ــاربران هنگ ــار ك ــلاع از رفت ــدف اط ه
، و گذاري مانند بررسي انگيزه كاربران از استفاده از برچسببرچسب

  رسد.نظر مي هاي مورد علاقه كاربران مفيد بهتحليل انواع برچسب
 

  تعارض منافع
  گزارش نشده است.

  
  كننده منبع حمايت

 ___________________________________  گزارش نشده است.
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است. كه توسط وبگاه   ASIRRAها پردازند. يكي از اين پروژهموجود در آن مي
petfinder.com  هزار فروشگاه حيوان  14شود. اين وبگاه كه در واقع راهنماي استفاده مي

شود و از اين طرح براي خانگي است، مجموعه عظيمي از تصاوير حيوانات خانگي را شامل مي
تايي از تصاوير حيوانات خانگي  12برد. در اين طرح يك سري دهي تصاوير خود بهره ميسازمان

شود تصويري را كه به طور مثال نمايش دهنده يك گربه كاربر خواسته مي شود و ازنمايش داده مي
  ).2007است را مشخص كند (السون، 
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