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 ياجتماع يهادر رسانه يرانا يالمللينب يپژوهش ياشاعه بروندادها

  
ــش مــنش:محمــدامين عرفــان ــات و دان ــتاديار علــم اطلاع ــئول)اس ــنده مس ــفهان، ايــران (نويس ــفهان، اص ــي، دانشــگاه اص  .شناس

m.erfanmanesh@edu.ui.ac.ir   
  شناسي، دانشگاه الزهرا، تهران، ايران. دانشجوي دكتري علم اطلاعات و دانش الهه حسيني:

 
 چكيده

در  سنجيعلم هايمكمل در كنار شاخص يبه عنوان ابزار ياجتماع هايبر رسانه يمبتن هايشاخص يراخ هايدر سال: زمينه و هدف
 يپژوهشـ يحضور و توجه به بروندادها يزانم يپژوهش با هدف بررس اين. اندشده يمعرف يعلم يبروندادها يمطالعه اثرگذار يراستا
  .تانجام شده اس ياجتماع يهادر رسانه ايران

. جامعـه شـوديانجـام مـ سـنجيو علـم يـكآلتمتر هايبوده و با استفاده از شاخص ينوع كاربردپژوهش حاضر از روش پژوهش: 
 بـر عـلاوه. انـدشده يهاسكوپوس نما ياستناد يگاهدر پا يلاديم 2015كشور است كه در سال  يبرونداد پژوهش 43076پژوهش شامل 

  استفاده شد. يكترآلتم هاياكسپلورر جهت مطالعه شاخص يكآلتمتر پايگاه از اسكوپوس،
 5840برخـوردار بـوده و تنهـا  ينسـبتا كمـ يككشور از پوشش آلتمتر يپژوهش يپژوهش نشان داد كه بروندادها هاييافتهها: يافته

 ايـن. اندمورد اشاره قرار گرفته ياجتماع هايبار در رسانه يكحداقل  2015در سال  يرانا يعلم يداتدرصد) از كل تول 55/13مدرك (
درصـد)،  87( ياشاره مربوط به مندل يزانم بيشترين كه اندكرده يافتمختلف در يرسانه اجتماع 14اشاره از  28517مدارك در مجموع 

 هـايكشـور در رسـانه يپژوهشـ ياشاره به بروندادها يروند زمان يدرصد) بوده است. بررس 87/17( يسبوكدرصد) و ف 91/77( ييترتو
 آن از بعد و بوده هاپس از انتشار آن يكوتاه يمربوط به فاصله زمان اركاشاره به مد يزانم يشترينب ينشان داد كه به طور كل ياجتماع
نمـره  يدارا يپژوهشـ ي) از برونـدادها%24/49( يمـي. حـدود نگيـرديمـ يشدر پ يروند كاهش ياجتماع هايرسانه در مدارك حضور
از نمـره  المللـييناز مشـاركت بـ صـلحا يپژوهشـ يبرونـدادها همچنـين. اندبوده يعلوم پزشك يمربوط به حوزه موضوع يكآلتمتر
  .اندكشور برخوردار بوده يكل يانگينبا م يسهدر مقا يبالاتر يكآلتمتر
 يعلمـ يـداتتول يو سنجش اثرگذار يشپژوه يدر انتشار بروندادها ياجتماع هايرسانه يايو مزا هايتبا قابل يشترب ييآشنا يازمندكشور ن يجامعه علمگيري: نتيجه
 است.

 
  پژوهش ياثرگذار ي،اجتماع هايرسانه يكس،آلتمتر: هاكليدواژه

__________________________________________________________________________________ 

  مقدمه
هاي انجام پژوهش، برقراري ارتباطـات هاي اخير شيوهدر سال
هـاي پژوهشـي بـه واسـطه گسـترش و اشـاعه يافتـه 1علمي

دستخوش تحولات زيادي شـده اسـت. ارائـه  2روزافزون وب 
نشـان دهنـده حركـت بـه  3يا علم بـاز 22مفاهيمي مانند علم 

تـر، داراي شـفافيت بيشـتر و سمت جوامع علمي بازتر، متنـوع
تر به منابع اطلاعاتي است كه اين امر همچنين دسترسي وسيع

از طريق گسترش هـر چـه بيشـتر تعـاملات علمـي در قالـب 
، 4امكـان پـذير اسـت (بارتلينـگ و فريسـيك 2ابزارهاي وب 

براي پژوهشگران، توانمندسازي  2). دو مزيت عمده وب 2014
 ___________________________________ها در خلق و به اشتراك گذاري محتوا و برقراري تعـاملات آن

1 Scholarly Communication 
2 Science 2.0 
3 Open Science 
4 Bartling & Friesike 

). 2016، 5علمي در سطوح گسترده بوده است (اشرف و حنيفـا
در دسترس بودن، سهولت اسـتفاده و رايگـان بـودن از ديگـر 

شوند كه در گسـترش محسوب مي 2هاي وب فناوريمزاياي 
 ).2014و ديگران،  6بلدااند (مسها نقش داشتهروزافزون آن

هاي اجتمـاعي عمـومي و علمـي امروزه پژوهشگران از رسانه
، 8، ابزارهاي مديريت مراجـع7هاي اجتماعي پيوستهمانند شبكه

واني ، ابزارهاي همتراخـ10ها، ويكي9هاها و ميكروبلاگوبلاگ
ــاعي ــي  11اجتم ــراي معرف ــاعي ب و ســاير ابزارهــاي وب اجتم
 ___________________________________، برقــراري ارتباطــات 12ســازيهــاي پژوهشــي، شــبكهفعاليــت

5 Ashraf & Haneefa 
6 Mas-Bleda 
7 Online Social Networks 
8 Reference Management Tools 
9 Blogs & Microblogs 
10 Wikis 
11 Social Peer Reviewing 
12 Networking 
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گذاري پژوهشي با همكاران، آگاهي از تحولات روز، به اشتراك
هـاي شـغلي توليدات علمي، اشاعه دانش و حتي يافتن فرصت

ــي ــره م ــد شــده از ســوي به ــدادهاي علمــي تولي ــد. برون برن
هـاي تواند به سرعت از طريـق رسـانهپژوهشگران امروزه مي

مندان قـرار گيرنـد. بـه بيـان ديگـر، اجتماعي در اختيار علاقه
هـاي هـاي رسـانهتوانند با اسـتفاده از قابليـتپژوهشگران مي

هـاي علمـي خـود تري در اشاعه يافتـهاجتماعي نقش فعالانه
-شده در مجله داشته باشند. اشتراك بروندادهاي علمي منتشر

هاي اجتماعي، هاي اطلاعاتي از طريق رسانهها و ساير محمل
ايـن برونـدادها شـده و احتمـال  1باعث افزايش قابليت رؤيـت

هـا از سـوي مطالعه، استفاده، دريافت بازخورد و اسـتناد بـه آن
 ).2016، 2دهد (اورتگـاساير پژوهشگران را افزايش مي

هـاي مختلـف از ان رشـتهمسلما آشنايي و استفاده پژوهشـگر
هاي اجتماعي در يك سطح قرار نـدارد. اسـتفاده از ايـن رسانه
-ها جهت امور پژوهشي در ابتدا ميان پژوهشگران رشتهرسانه

تـر بـه وب و سـاير هايي رواج پيدا كرد كـه مـاهيتي نزديـك
هــاي نــوين ارتبــاطي داشــتند (ماننــد علــوم رايانــه)، از رســانه

ا جامعه برخـوردار بودنـد (ماننـد علـوم تري بارتباطات گسترده
اجتماعي) و از اهميت بالايي در زندگي روزمره افراد برخـوردار 

؛ 2011و ديگـران،  3بودند (مانند پزشكي و بهداشـت) (رولنـدز
  .الف)2014و ديگران،  4هاستين

هـاي اجتمـاعي در ميـان همزمان با گسترش استفاده از رسانه
هـاي ايرادات وارده به شاخصپژوهشگران و همچنين به دليل 

سنجش اثرگذاري پژوهشي مبتني بر استناد (زاهدي، كاستاس 
ــرز ــولمبرگ2014، 5و ووت ــره2015، 6؛ ه ــده به ــري از )، اي گي
در مطالعـات  7هـاي اجتمـاعيهاي مبتنـي بـر رسـانهشاخص

در پيـامي تـوييتري از سـوي  2010سـپتامبر  29سنجشي در 
هـاي اي مبتني بر رسانههمطرح گرديد. شاخص 8جيسون پريم

، 11يا آلتمتـريكس 10، جايگزين9هاي تكميلياجتماعي، شاخص
ميزان حضور، انتشار و تاثيرگـذاري برونـدادهاي پژوهشـي در 

دهنـد (در هاي اجتماعي را مورد مطالعه قرار مـيمحيط رسانه
برخي متون فارسي از اصطلاحات دگرسنجه به عنوان معـادل 

 ___________________________________ت). به بيان ديگـر، آلتمتـريكس را آلتمتريكس استفاده شده اس
1 Visibility 
2 Ortega 
3 Rowlands 
4 Haustein 
5 Zahedi, Costas & Wouters 
6 Holmberg 
7 Social Media Metrics 
8 Jason Priem 
9 Complementary Metrics 
10 Alternative Metrics 
11 Altmetrics 

هاي اجتمـاعي هاي مبتني بر رسانهتوان استفاده از شاخصمي
جهت بررسي اثرگذاري توليدات علمـي تعريـف نمـود (پـريم، 

هاي آلتمتـريكس ميـزان ). شاخص2012، 12گروث و تارابورلي
به برونـدادهاي پژوهشـي در محـيط وب اجتمـاعي را  13توجه

-، رسانه مورد استفاده جهت انتشار يافتهمورد بررسي قرار داده
هاي ارسال شـده هاي پژوهشي را نمايان ساخته، محتواي پيام

در خصوص بروندادهاي پژوهشي را تحليل كرده و بـه عنـوان 
پژوهش مورد استفاده  15و اجتماعي 14نمادي از اثرگذاري علمي

تـوان بـه هاي آلتمتـريكس مـيگيرند. از جمله ويژگيقرار مي
زياد مخاطبان، سرعت در بررسي، امكان مطالعـه تـاثير  گستره

و  17ها و ارائـه دهنـدگان خـدماتآثار علمي، تنوع رسانه 16آني
اي از منابع اطلاعاتي اشـاره قابليت بررسي براي طيف گسترده

-؛ رابينسـون2014، 18؛ هامارفلـت1395مـنش، نمود (عرفـان
در سـوي مقابـل برخـي ايـرادات  ).2014و ديگران،  19گارسيا

عـدم  فقر مباني نظري، مانند امكان سوء استفاده و دستكاري،
د واحد، عدم تمايز ميان توجه مثبت و منفـي بـه وجود استاندار

-بروندادهاي پژوهشي، گستره محدودتر در مقايسه بـا پايگـاه
، مشـكلات 21و اسـكوپوس 20هاي اسـتنادي ماننـد وب علـوم

ها، عدم توافق همگاني در خصوص داده سازيموجود در نرمال
برخـي  طتوسـ هـاها و تنـاقض در دادهسودمندي اين شاخص

؛ 2014(هامارفلـت،  پژوهشگران مورد اشاره قرار گرفتـه اسـت
). ذكر اين نكته ضروري است كـه در بيانيـه 2015هولمبرگ، 
هاي انجام گرفته در اين زمينـه، و ساير پژوهش 22آلتمتريكس
هاي اجتمـاعي بـه عنـوان مكمـل و نـه بكههاي شاز شاخص

  هاي استنادي نام برده شده است. جايگزين شاخص
هاي مختلفي در زمينه آلتمتـريكس هاي اخير پژوهشدر سال 

المللي و داخلي انجام شده است. برخي ديگـر از در سطوح بين
هاي انجام شده به بررسي يك رسانه اجتماعي خـاص پژوهش

هاي علمي ليت پژوهشگران در انتشار يافتهپرداخته و ميزان فعا
انـد. از جملـه ايـن خود از طريق اين رسـانه را مطالعـه كـرده

تـوان بـه مطالعـات انجـام شـده در خصـوص ها مـيپژوهش
 ___________________________________الـف)، اف 2014؛ هاستين و ديگران، 2011، 24(ايزنباخ 23توييتر

12 Priem, Grooth & Taraborelli 
13 Attention 
14 Scientific Impact 
15 Social Impact 
16 Real Time Impact 
17 Service Providers 
18 Hammarfelt 
19 Robinson-Garcia 
20 Web of Science (WoS) 
21 Scopus 
22 Altmetric Manifesto 
23 Twitter 
24 Eysenbach 
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ــتاره،  10001 ــي و س ــوال1395(ابراهيم ــي و ثل )، 2012، 2؛ ل
ــت ــان 3ريســرچ گي ــدي، (عرف ــنافي و ارش ــنش، اص ؛ 1394م
ــودان ــا2012، 4مادهوس ــا 5)، آكادمي ــوال و كوش )، 2014، 6(ثل

، 9(بـاريلن 8)، منـدلي2014(مـس بلـدا و ديگـران،  7لينكداين
، 12(لين و فنـر 11پديا)، ويكي2014و ثلوال،  10؛ محمدي2012
-يــو) و ســايت2013(دســايي و ديگــران،  13)، يوتيــوب2013
؛ هاســتين و 1394(ســتوده، مزارعــي و ميرزابيگــي،  14لايــك

ب) اشاره نمود. همچنين از جمله مطالعاتي كـه 2014ديگران، 
در زمينه بررسي بروندادهاي پژوهشي يك رشته خاص علمـي 

تـوان بـه هاي آلتمتريك انجام گرفته مـيبا استفاده از شاخص
هـاي اقتصـاد و بازرگـاني (نـورديتي و هايي در حـوزهپژوهش

)، علوم انسـاني و اجتمـاعي (محمـدي و ثلـوال، 2016، 15ترزپ
ــران، 2014 ــتين و ديگ ــف)، 2014)، زيســت پزشــكي (هاس ال

؛ ســتوده، 1395كتابــداري و علــم اطلاعــات (عرفــان مــنش، 
ــي، ــي و ميرزابيگ ــود1394مزارع ــيمي (س ــوال،  16)، بيوش و ثل

) و فيزيك و نجـوم 2016، 17)، پزشكي (ثلوال و ويلسون2014
) نام برد. برخي از مطالعات پيشين نيز با تمركـز 2014(باريلن، 

تـوان از انـد كـه مـيبر روي كشور(هاي) خاص انجام گرفتـه
هــاي انجــام شــده در خصــوص كشــورهاي اســپانيا پــژوهش
، 18كنتـرراس-گارسـيا و خيمنـز-ساليناس، رابينسـون-(تورس
منش، )، ايران (عرفان2017، 19)، برزيل (آراجو و ديگران2016
  ) نام برد. 2017، 20كره جنوبي (چو ) و2015

توان بيان نمود كه سهم هاي پيشين ميبندي پژوهشدر جمع 
-مطالعات انجام گرفته در داخل كشور در مقايسه بـا پـژوهش

المللي در زمينه آلتمتـريكس، نـاچيز بـوده اسـت. در هاي بين
معدود مطالعات انجام شده در داخل كشور به دلايـل و ميـزان 

 ___________________________________هـاي اجتمـاعي و همچنـين پژوهشـگران از رسـانه گيريبهره
1 Faculty 1000 (F1000) 
2 Li & Theleall 
3 ResearchGate 
4 Madhusudhan 
5 Academia 
6 Kousha 
7 LinkedIn 
8 Mendeley 
9 Bar-Ilan 
10 Mohammadi 
11 Wikipedia 
12 Lin & Fenner 
13 YouTube 
14 CiteULike 
15 Nuredini & Peters 
16 Sud 
17 Wilson 
18 Torres-Salinas, Robinson-Garcia & Jimenez-Contreras 
19 Araújo 
20 Cho 

هاي استنادي و آلتمتريكس پرداخته شده است و رابطه شاخص
تر در مورد ابعاد مختلـف حضـور اي گستردهلزوم انجام مطالعه

هاي اجتمـاعي احسـاس بروندادهاي پژوهشي كشور در رسانه
شود. از اين رو پژوهش حاضر در صدد است تا ميزان اشاره مي

به بروندادهاي پژوهشي كشور نمايه شده در پايگاه اسكوپوس 
هاي اجتماعي مختلف مورد ميلادي را در رسانه 2015در سال 

  مطالعه قرار دهد. اهداف فرعي اين پژوهش عبارتند از:
مطالعه ميزان حضور بروندادهاي پژوهشي كشـور در -

 هاي اجتماعي؛رسانه
در انتشـار هاي اجتماعي مختلف مطالعه سهم رسانه-

 بروندادهاي پژوهشي كشور؛
مطالعه رونـد زمـاني انتشـار برونـدادهاي پژوهشـي -

 هاي اجتماعي مختلف؛كشور در رسانه
 مطالعه بروندادهاي پژوهشـي داراي بـالاترين نمـره-

 آلتمتريك؛
مطالعه پراكندگي موضـوعي برونـدادهاي پژوهشـي -

 هاي اجتماعي؛ كشور منتشر شده در رسانه
هاي علمي منتشر كننـده برونـدادهاي مطالعه مجله-

ي هـاپژوهشي كشور داراي بيشترين ميـزان انتشـار در رسـانه
 اجتماعي؛

ها و موسسـات پژوهشـي كشـور در مطالعه دانشگاه-
هـاي هـا در رسـانهخصوص انتشار برونـدادهاي پژوهشـي آن

 اجتماعي؛
ــا ايــران در - مطالعــه كشــورهاي مشــاركت كننــده ب

ين پژوهشي حاصل از مشاركت با اخصوص انتشار بروندادهاي 
  هاي اجتماعي؛كشورها در رسانه

 
  پژوهشروش 

مطالعـه كـاربردي بـوده و بـا اسـتفاده از يك پژوهش حاضر  
شـود. جامعـه سنجي انجـام مـيهاي آلتمتريك و علمشاخص

پژوهش از كليه بروندادهاي علمي جمهـوري اسـلامي ايـران 
 2015در سـال  21نمايه شـده در پايگـاه اسـتنادي اسـكوپوس

مدرك). پـس از جسـتجوي  43076شود (ميلادي تشكيل مي
نام كشور ايران و محدودسازي نتايج بر اسـاس سـال انتشـار، 
ــكوپوس  ــاه اس ــدارك از پايگ ــن م ــناختي اي ــات كتابش اطلاع

سازي شد. استخراج و در قالب يك فايل صفحه گسترده ذخيره
وهشـي جهت بررسي حضـور و ميـزان انتشـار برونـدادهاي پژ

 ___________________________________از  22هاي اجتماعي، پايگاه آلتمتريك اكسـپلورركشور در رسانه
21 Scopus 
22 Altmetric Explorer 
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مـورد اسـتفاده قـرار گرفـت.  1محصولات موسسه آلتمتريـك
تــرين و معتبرتــرين ارائــه آلتمتريــك يكــي از مهــم موسســه

دهندگان خدمات آلتمتريكس محسوب شـده و پايگـاه آن بـه 
-نهاي پيشين در سطح بيطور گسترده در بسياري از پژوهش

المللي مورد استفاده قـرار گرفتـه اسـت (هاسـتين و ديگـران، 
). دسترســي بــه پايگــاه 2014الــف؛ محمــدي و ثلــوال، 2014

آلتمتريك اكسپلورر نيازمند اشتراك سازماني است و به واسطه 
هـاي خـارجي، در همكـاري نويسـندگان بـا يكـي از دانشـگاه

دسترس نويسندگان قرار گرفت. پوشـش موسسـه آلتمتريـك 
نهــا شــامل مــدارك علمــي اســت كــه داراي نشــانگر شــيء ت

يـا سـاير  4، نشـانگر آرشـيو3، نشانگر مـدرك پابمـد2ديجيتالي
هاي پژوهش حاضر در اسفند نشانگرهاي استاندارد باشند. داده

مـيلادي گـردآوري  2017مـارچ  20-فوريـه 20معادل  1395
ك پايگاه آلتمتريك اكسپلورر ميزان حضور و به اشـترا اند.شده

هاي سايت هاي اجتماعي شاملگذاري مدارك علمي در رسانه
(اسناد بـيش از صـد  7گذاري، اسناد سياست6ها، وبلاگ5خبري

، 8المللي از قبيل سـازمان بهداشـت جهـانيسازمان ملي و بين
و سازمان خوار و بـار  10، بانك جهاني9صندوق بين المللي پول

، 12ويبـــو، 1000) تـــوييتر، اف 11و كشـــاورزي ملـــل متحـــد
، 16، لينكداين، رديـت15، گوگل پلاس14، ويكي پديا13فيسبوك
، منـدلي، 19، ويـدئو18هاي پرسـش و پاسـخ، سايت17پينترست

 20هـاي همترازخـواني پـس از انتشـارلايـك و سـايتيوسايت
كنـد. مبنـاي كـار ) را رصـد مـي22پيرو پاب 21(شامل پاب لونز

 پايگاه آلتمتريك اكسپلورر بـه ايـن صـورت اسـت كـه بـراي
گـذاري، ها، اخبـار، اسـناد سياسـت(در وبلاگ 23هرگونه بحث

 ___________________________________هاي پرسـش و پاسـخ و همترازخـواني پـس از انتشـار)، سايت
1 Altmetric LLP 
2 Digital Object Identifier (DOI) 
3 PubMed Record ID 
4 ArXiv ID 
5 News Websites 
6 Blogs  
7 Policy Documents 
8 World Health Organization 
9 International Monetary Fund 
10 World Bank 
11 Food & Agriculture Organization of the United Nations 
12 Weibo 
13 Facebook 
14 Wikipedia 
15 Google + 
16 Reddit 
17 Pinterest 
18 Question & Answer Websites 
19 Video 
20 Post-publication Peer-review 
21 Publons 
22 PubPeer 
23 Discussion 

(در فيسبوك، گوگل پـلاس، ويكـي پـديا، پينترسـت،  24اشاره
(در  25گـذاريرديت، ويبو توييتر و لينكداين)، مطالعـه و نشـان

مـدرك يولايك و منـدلي) و ويـدئو (در يوتيـوب) يـك سايت
گيـرد. بـه عنـوان مثـال علمي، امتيازهاي متفاوتي در نظر مي

) و كمترين امتيـاز بـه 8بيشترين امتياز به اخبار (با وزن معادل 
) 25/0لينكداين، رديت، پينترست و فيسبوك (بـا وزن معـادل 

كه نشان  26تعلق دارد. از مجموع اين امتيازات، نمره آلتمتريك
هـاي ه از آن مـدرك در رسـانهدهنده ميزان اشتراك و اسـتفاد

شود. بـه بيـان اجتماعي است، به هر مدرك اختصاص داده مي
ديگر نمره آلتمتريك نشان دهنده كميت توجهي است كه يك 

، 27هاي اجتماعي دريافت كرده است (بـورنمنمدرك در رسانه
). نمـره آلتمتريـك هـر مـدرك در قالـب يـك نمـايش 2014

شود ارائه مي 28ات آلتمتريكگرافيكي تحت عنوان نشان يا دون
هـاي كه در آن انتشار مدرك مورد نظر در هـر يـك از رسـانه

شـود (بـه تحت پوشش پايگاه با رنگي خاص نشـان داده مـي
عنوان مثال آبي كم رنگ نشان دهنده توييتر، زرد نشان دهنده 
وبلاگ، سياه نشان دهنده ويكي پديا و غيره). جهـت بازيـابي 

ملكرد آلتمتريـك برونـدادهاي پژوهشـي هاي مربوط به عداده
-اين بروندادها پس از ذخيره 29ايراني، شناساگر شيء ديجيتال

سازي از اسكوپوس، به عنـوان ورودي بـه پايگـاه آلتمتريـك 
هاي مختلف بـر روي آن انجـام اكسپلورر وارد و سپس تحليل

گذاري برونـدادهاي گرديد. براي مطالعه روند زماني به اشتراك
هاي اجتماعي مختلف، از ابزار تعبيه شده در ر رسانهپژوهشي د

آلتمتريك اكسـپلورر اسـتفاده شـد. همچنـين جهـت مطالعـه 
هـاي ها و همچنـين سـهم دانشـگاهپراكندگي موضوعي مقاله

ــات  ــك، اطلاع ــره آلتمتري ــدادهاي داراي نم ــور از برون كش
برونــدادهاي داراي حــداقل يــك اشــاره از پايگــاه آلتمتريــك 

خيره شده و از طريق انتقال اين بروندادها به پايگاه اكسپلورر ذ
از محصولات الزوير، در آن پايگاه مورد مطالعـه قـرار  30سايول

  گرفت. 
  

  هاي پژوهشيافته
پرسش اول. چه ميـزان از برونـدادهاي پژوهشـي 
نمايه شده كشـور در پايگـاه اسـكوپوس در سـال 

___________________________________ 
24 Mentions 
25 Readership & Bookmarking 
26 Altmetric Score 
27 Bornmann 
28 Altmetric Donut, Altmetric Badge 
29 Digital Object Identifier (DOI) 
30 SciVal 
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  2015. اطلاعات كلي آلتمتريك بروندادهاي پژوهشي كشور نمايه شده در پايگاه اسكوپوس در سال 1جدول 
شاخص ميزان

)2015(تعداد كل بروندادهاي پژوهشي ايران در اسكوپوس 43076
تعداد بروندادهاي داراي نشانگر شيء ديجيتال 34180
هاي اجتماعيتعداد بروندادهاي اشاره شده در شبكه 5840
هاي اجتماعيتعداد اشاره به بروندادهاي كشور در رسانه 28517

88/4 هاي اجتماعيميانگين اشاره به بروندادهاي كشور در رسانه 
مجموع نمره آلتمتريك 25622

38/4 ميانگين نمره آلتمتريك 

  
هاي اجتماعي مختلف در اشتراك بروندادهاي پژوهشي كشور . سهم رسانه1تصوير   

هاي اجتماعي به اشـتراك ميلادي در رسانه 2015
  اند؟گذاشته شده

 دهد كـه پژوهشـگران كشـور درهاي پژوهش نشان مييافته 
ده شبرونداد پژوهشي نمايه  43076ميلادي داراي  2015سال 

درك مـ 34180انـد. از ايـن تعـداد، در پايگاه اسكوپوس بـوده
ا در هـداراي نشانگر شيء ديجيتالي بوده و امكان پيگيـري آن

سـي است. بـا ايـن وجـود بررهاي اجتماعي وجود داشته رسانه
 5840پايگاه آلتمتريك اكسپلورر بيـانگر ايـن اسـت كـه تنهـا 

ي درصد از كل برونـدادهاي پژوهشـ 55/13برونداد پژوهشي (
ك هاي پژوهش حاضر حداقل يـكشور) تا زمان گردآوري داده

 . به طـوراندهاي اجتماعي به اشتراك گذاشته شدهبار در رسانه
رار بار مورد اشـاره قـ 28517شي كشور كلي بروندادهاي پژوه

يـانگين ماشاره براي هر مدرك) و از  88/4اند (ميانگين گرفته
ت كلـي اند. اطلاعـابرخوردار بوده 38/4نمره آلتمتريك معادل 

ول در جد 2015آلتمتريك بروندادهاي پژوهشي كشور در سال 
  ارائه شده است. 1شماره 

  
در كـدام پرسش دوم. بروندادهاي پژوهشي كشور 

  اند؟هاي اجتماعي به اشتراك گذاشته شدهرسانه

دهد كه به طور كلي بروندادهاي هاي پژوهش نشان مييافته 
رسانه اجتماعي مختلف تحـت پوشـش  14پژوهشي كشور در 

انـد. در ايـن پايگاه آلمتريك اكسپلورر به اشتراك گذاشته شده
برونـداد  5081ميان، مندلي از بيشترين سهم برخوردار بـوده و 

هـاي درصـد برونـدادهاي داراي شـاخص 87پژوهشي كشور (
اند. توييتر آلتمتريك) داراي حداقل يك خواننده در مندلي بوده

 مـدرك 1044درصـد)، فيسـبوك بـا  91/77مدرك ( 4550با 
 4مدرك ( 234هاي اجتماعي خبري با درصد) و رسانه 87/17(

شــترين اشــتراك درصــد)، ســاير ابزارهــاي اجتمــاعي داراي بي
اند. در سوي مقابـل، كمتـرين بروندادهاي پژوهشي كشور بوده

-ميزان حضور بروندادهاي پژوهشي كشور به ترتيب در رسـانه
 6مدرك)، ويبـو ( 17هاي اجتماعي به اشتراك گذاري ويدئو (

مدرك) ديده  3هاي اجتماعي پرسش و پاسخ (مدرك) و رسانه
  ). 1شود (تصوير مي
  

نـد زمـاني بـه اشـتراك گـذاري پرسش سوم. رو
هاي اجتماعي بروندادهاي پژوهشي كشور در رسانه

  مختلف به چه صورت بوده است؟
گـذاري برونـدادهاي پژوهشـي كشـور روند زماني به اشتراك 
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هـاي اجتمـاعي و نمايه شده در اسـكوپوس در تمـامي رسـانه
ارائـه شـده  3در تصوير شـماره  همچنين به تفكيك هر رسانه

است. در اين تصاوير حضور مدارك در يك بازه زماني دو ساله 
به تصوير كشيده شده  2016تا انتهاي دسامبر  2015از ژانويه 

شود، رونـد كلـي انتشـار و بـه است. همانگونه كه مشاهده مي
هايي مانند تـوييتر، فيسـبوك، طور خاص روند انتشار در رسانه

رسـاني در خصـوص و ويبو كه بيشتر جهـت اطـلاع هاوبلاگ
هـاي تـرين يافتـهگـذاري مهـمها و يا به اشتراكانتشار مقاله

گيرند، بدين صورت اسـت كـه پژوهشي مورد استفاده قرار مي
 2015ها در سـال بيشترين ميزان توجه همزمان با انتشار مقاله

ميـزان ، از 2016رخ داده و با گذشـت زمـان و ورود بـه سـال 
ها كاسته شده است. با اين وجود در برخـي توجه در اين رسانه

پـديا، اسـناد هـا در ويكـيموارد ديگر ماننـد اسـتناد بـه مقالـه
هاي همترازخواني گذاري، توليد و اشتراك ويدئو، رسانهسياست

، مدارك حتـي 1000گذاري و اف پس از انتشار، اسناد سياست
هـا از انتشار در اين رسـانه پس از گذشت چند ماه يا يك سال

  ).2اند (تصوير مورد اشاره و توجه قرار گرفته
  

ــك در  ــره آلتمتري ــالاترين نم ــارم. ب پرســش چه
گذاري شده كشور بروندادهاي پژوهشي به اشتراك

هاي اجتماعي، به چه مداركي تعلق داشته در رسانه
  است؟

ين اطلاعات مربوط به ده برونداد پژوهشي كشور داراي بيشتر 
قابل مشاهده اسـت. مقالـه  2نمره آلتمتريك در جدول شماره 

ــك ( ــاخص آلتمتري ــترين ش ــك 1280داراي بيش ــل ي ) حاص
 81پژوهشـگر از  678المللي با مشـاركت پژوهش گسترده بين

هـاي كشور جهان بوده است. اين مقاله تا زمان گردآوري داده
 560استناد در پايگاه اسـكوپوس و  712پژوهش حاضر، تعداد 

استناد در پايگاه وب علوم دريافت كـرده اسـت. مقالـه مـذكور 
بار توييـت  1206خواننده در مندلي بوده،  718همچنين داراي 

بار  86وبلاگ مورد اشاره قرار گرفته،  13خبر و  149شده، در 
بار در گوگل پلاس ارسال شـده و  13در صفحات فيسبوك و 

ستناد قرار گرفته اسـت. پديا مورد ابار نيز در مقالات ويكي 87
-با بررسي بروندادهاي داراي بالاترين ميزان توجـه در رسـانه

هـا توان بيان نمـود كـه تمـامي ايـن مقالـههاي اجتماعي مي
اند و هيچ يك بـه صـورت هاي پژوهشي بودهحاصل همكاري

اند. نـه مـورد از مقـالات مـذكور، حاصـل انفرادي تاليف نشده
پژوهشگران ايراني بـا همكـاراني از المللي مشاركت علمي بين

اند. همچنين هفت مقاله از ميان ده ساير كشورهاي جهان بوده
مقاله برتر متعلق به حوزه علوم پزشكي بـوده اسـت. از سـوي 

هاي ايراني نمايه شـده ها در مجلهديگر هيچ يك از اين مقاله

انـد. در ايـن ميـان، مجـلات در پايگاه اسكوپوس منتشر نشده
 3)، لنسـت936/21معـادل  2(اس.جـي.آر 1ماننـد نيچـر برتري

(اس.جــي.آر معــادل  4)، ســاينس638/14(اس.جــي.آر معــادل 
) و مجموعه مقالات آكادمي ملي علوم ايالات متحده 217/13

  ).2شوند (جدول ) ديده مي883/6(اس.جي.آر معادل  5آمريكا
  

پرسش پنجم. پراكنـدگي موضـوعي برونـدادهاي 
-گذاري شده كشور در رسـانهپژوهشي به اشتراك 

  هاي اجتماعي چگونه است؟
ه بررسي موضوعي بروندادهاي علمي به اشتراك گذاشته شـد 

 هاي اجتماعي حاكي از ايـن اسـت كـه حـدودكشور در رسانه
درصـد) بـه  24/49مدرك معـادل 2876نيمي از اين مدارك (

 اسـت. بيوشـيمي، ژنتيـك و حوزه علوم پزشكي تعلـق داشـته
درصـد)،  85/11درصـد)، شـيمي ( 22/17ولكولي (بيوشيمي م
 22/10درصد) و علوم كشاورزي و زيسـتي ( 61/11مهندسي (

علمي  اند كه بروندادهايهاي موضوعي بودهدرصد) ساير حوزه
ه بـهـاي اجتمـاعي مختلـف ها به ميزان بيشتري در رسانهآن

-نهاشتراك گذاشته شده است. كمترين ميزان انتشـار در رسـا
گاني، هاي بازرماعي نيز به بروندادهاي پژوهشي حوزههاي اجت

و  مدرك) 36اي (مدرك)، چندرشته 63مديريت و حسابداري (
ت. مدرك) تعلق داشـته اسـ 28اقتصاد، اقتصادسنجي و مالي (

ي هـاي مـورد اسـتفاده جهـت انتشـار برونـدادهااگرچه رسانه
هـاي هاي موضـوعي مختلـف داراي تفـاوتپژوهشي در حوزه

اشـاره  ها بيشترين ميـزانبوده است، اما در تمامي رشته جزئي
سبوك در محيط وب اجتماعي به سه رسانه مندلي، توييتر و في

  ).3تعلق داشته است (تصوير 
  

پرسش ششم. بروندادهاي پژوهشي منتشر شـده 
هاي علمـي بـه ميـزان كشور در كدام يك از مجله

ه هاي اجتماعي به اشتراك گذاشتبيشتري در رسانه
  شده است؟

 دهد كـه برونـدادهاي پژوهشـيهاي پژوهش نشان مييافته 
گـاه مجله نمايه شده در پاي 2068كه در  2015كشور در سال 

وهش هاي پـژاند، تا زمان گردآوري دادهاسكوپوس منتشر شده
هـاي اجتمـاعي مختلـف بـه حاضر حداقل يك بـار در رسـانه

 ___________________________________  ر در وب اند. بيشترين ميزان حضواشتراك گذاشته شده
1 Nature 
2 Scimago Journal Ranking (SJR) 
3 The Lancet 
4 Science 
5 Proceedings of the National Academy of Sciences of the 
United States of America 
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هاي اجتماعي به طور كليهمه رسانه توييتر  

  
فيسبوك اخبار

 

پدياويكي وبلاگ 

 
گوگل پلاس رديت

 
1000اف   همترازخواني پس از انتشار 

  هاي اجتماعي مختلف. روند زماني به اشتراك گذاري بروندادهاي پژوهشي در رسانه2تصوير 
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گذارياستاد سياست ويدئو  

 

 ويبو پرسش و پاسخ
  2تصوير ادامه 

اجتماعي به مجله ميكروبيولوژي جندي شاپور تعلق داشته كـه 
، حـداقل 2015آن در سال مقاله منتشر شده  229مورد از  89

هـاي اند. مقالههاي اجتماعي دريافت كردهيك اشاره در رسانه
 37/1مــذكور بــه طــور ميــانگين از نمــره آلتمتريــك معــادل 

برخوردار بوده و در پنج رسانه اجتماعي مختلف شـامل منـدلي 
) بـه 1)، ويدئو (2)، وبلاگ (5)، فيسبوك (156)، توييتر (646(

اند. پـلاس وان و مجلـه پزشـكي هـلال اشتراك گذاشته شده
مقاله داراي نمـره آلتمتريـك  42و  70احمر ايران به ترتيب با 

عنـوان  178اند. در سوي مقابـل، هاي بعدي قرار داشتهدر رده
 1220مجلـه داراي دو مقالـه و  385نشريه داراي سه مقالـه، 

مجله تنها داراي يك مقاله به اشتراك گذاشته شده در محـيط 
اند. همچنـين از ميـان ده مجلـه داراي ها اجتماعي بودهنهرسا

هـاي بيشترين حضور در وب اجتماعي ، چهـار عنـوان (مجلـه
اول، سوم، چهارم و هفتم) مربوط به ايران و سـاير عنـاوين در 

  )3شوند (جدول كشورهاي ديگر منتشر مي
  

پرسش هفتم. بروندادهاي پژوهشي منتشـر شـده 
ــدام يــك از  ــا و موسســات دانشــگاهتوســط ك ه

هـاي پژوهشي كشور به ميزان بيشـتري در رسـانه
  اجتماعي به اشتراك گذاشته شده است؟

پژوهشـي كشـور بـر ها و موسسـات بررسي عملكرد دانشگاه 
هاي آلتمتريك گوياي اين است كـه بيشـترين اساس شاخص

-تعداد بروندادهاي پژوهشي به اشتراك گذاشته شده در رسانه
هاي اجتماعي به دانشگاه علوم پزشـكي تهـران تعلـق داشـته 

مـيلادي در مجمـوع داراي  2015است. اين دانشگاه در سال 
بوده كـه از ايـن  مدرك نمايه شده در پايگاه اسكوپوس 3588

) در پايگـاه آلتمتريـك اكسـپلورر 12/27مـدرك ( 973تعـداد، 
حضــور داشــته اســت. برونــدادهاي پژوهشــي دانشــگاه علــوم 

رسـانه اجتمـاعي  12بار در  11172پزشكي تهران در مجموع 
مختلف مورد اشاره قـرار گرفتـه و ميـانگين نمـره آلتمتريـك 

 756د اســلامي (هــاي آزاانــد. دانشــگاهداشــته 67/10معــادل 
مدرك)، علـوم پزشـكي شـهيد بهشـتي  510مدرك)، تهران (

مــدرك) ســاير  296مــدرك) و علــوم پزشــكي ايــران ( 445(
انـد. هاي اجتمـاعي بـودههاي پرحضور كشور در رسانهدانشگاه

بررسي ده دانشگاه برتر نشان دهنـده حضـور هفـت دانشـگاه 
ن علـوم علوم پزشكي است كه بيانگر اين است كه پژوهشگرا

تري بروندادهاي پژوهشي خود پزشكي كشور به ميزان گسترده
هـاي اجتمـاعي بـه اشـتراك گذاشـته و در را از طريق رسـانه

دهند (جـدول معرض ديد و استفاده ساير پژوهشگران قرار مي
4.(  

هاي اجتمـاعي مـورد اسـتفاده پژوهشـگران ده در ادامه رسانه
برونـدادهاي پژوهشـي گـذاري دانشگاه برتر جهت به اشتراك

قابـل  4مورد تحليل قرار گرفت. همانطور كه در تصوير شماره 
  هاي برتر بيش از مشاهده است، در خصوص تمامي دانشگاه
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  . ده برونداد پژوهشي كشور داراي بيشترين نمره آلتمتريك2جدول
استناد در  نمره آلتمتريك

 اسكوپوس
شاخص 

اي.جي.آر 
 مجله

 رتبه مقاله نويسنده اول مجله

 

712 638/14  The Lancet Theo Vos Global, regional, and national inci-
dence, prevalence, and years lived 
with disability for 301 acute and 

chronic diseases and injuries in 188 
countries, 1990–2013 

1 

 

96 638/14  The Lancet Darryl 
Leong 

Prognostic value of grip strength: 
findings from the Prospective Urban 
Rural Epidemiology (PURE) study 

2 

 

1 743/1  Nutrition & Diabetes Amir 
Alishahi 
Tabriz 

Relation of intelligence quotient and 
body mass index in preschool chil-
dren: a community-based cross-

sectional study 

3 

 

40 330/2  Journal of Glaciology Michael 
Zemp 

Historically unprecedented global 
glacier decline in the early 21st 

century 

4 

 

78 217/13  Science Daniel Neaf-
sey 

Highly evolvable malaria vectors: 
The genomes of 16 Anopheles mos-

quitoes 

5 

 

48 936/21  Nature Ke Wei Epicardial FSTL1 reconstitution 
regenerates the adult mammalian 

heart 

6 

 

7 883/6  Proceedings of the 
National Academy of 
Sciences of the United 

States of America 

Ali 
Mahmoodi 

Equality bias impairs collective 
decision-making across cultures 

7 

 

24 883/6  Proceedings of the 
National Academy of 
Sciences of the United 

States of America 

Christopher 
Kennedy 

Energy and material flows of megaci-
ties 

8 

 

3 771/3  American Journal of 
Clinical Nutrition 

Ameneh 
Madjd 

Effects on weight loss in adults of 
replacing diet beverages with water 
during a hypoenergetic diet: a ran-

domized, 24-wk clinical trial 

9 

 

40  PLoS Medicine Simon Lewin Using Qualitative Evidence in Deci-
sion Making for Health and Social 

Interventions: An Approach to Assess 
Confidence in Findings from Quali-

tative Evidence Syntheses 

10 

 
هاي اجتماعي. سهم بيست حوزه موضوعي داراي بيشترين انتشار در رسانه3تصوير

  



 
 هاكشور در رسانه الملليينب يپژوهش ياشاره به بروندادها

10 
 
 تعامل انسان و اطلاعات

61-1، سوم، شماره چهارمجلد   
http://hii.khu.ac.ir 

  هاي اجتماعي. ده مجله داراي بيشترين حضور در رسانه3جدول
گوگل  رديت ويدئو

 پلاس
ويكي 
 پديا

ميانگين  مندلي توييتر فيسبوك اخبار وبلاگ
نمره 

 آلتمتريك

مقاله داراي 
نمره 

 آلتمتريك

 رتبه مجله

1 0 0 0 2 0 5 156 646 37/1  89 Jundishapur Journal of 
Microbiology 

1 

0 4 4 2 7 8 27 287 949 66/4  70 PLoS ONE 2 
0 0 1 0 2 0 18 99 475 16/2  42 Iranian Red Crescent 

Medical Journal 
3 

0 0 0 0 0 1 9 64 223 33/1  34 Anesthesiology And 
Pain Medicine 

4 

0 0 0 0 0 0 0 32 211 03/1  31 Industrial & Engineer-
ing Chemistry Research 

5 

0 0 0 0 4 1 3 191 26 14/2  31 Physical Review D: 
Particles Fields Gravi-
tation and Cosmology 

6 

0 0 0 0 0 0 6 36 55 14/1  28 Journal of Ophthalmic 
& Vision Research 

7 

0 0 0 0 0 0 0 30 43 12/1  28 Astrophysics & Space 
Science 

8 

0 0 0 1 0 0 1 38 81 48/1  24 Journal of Parasitic 
Diseases 

9 

0 0 0 0 0 0 2 31 57 1 23 Physica Scripta 10 
  هاي اجتماعي. ده دانشگاه داراي بيشترين حضور در رسانه4جدول 

ــــانه ــــاي رس ه
 اجتماعي

هاي اشاره به مقالات در رسانه
 اجتماعي

ميـــــانگين نمـــــره 
 آلتمتريك

هاي اجتماعي مقالات در رسانه 
 (درصد)

ــــالات در  ــــل مق ك
 اسكوپوس

رتبه دانشگاه

12 11172 67/10  973 )12/27( 3588 پزشكي تهرانعلوم   1
10 2076 2 756 )3/9( 8126 2 آزاد اسلامي
12 1749 29/3  510 )54/13( 3765 تهران 3
11 2115 73/5  445 )2/25( 1766 4 علوم پزشكي شهيد بهشتي
12 4198 69/11  296 )23/25( 1173 5 علوم پزشكي ايران
9 669 61/1  289 )97/14( 1931 6 تربيت مدرس
11 3182 10 282 )83/26( 1051 7 علوم پزشكي شيراز
11 6011 17/25  237 )21/25( 940 8 علوم پزشكي مشهد
7 662 15/3  235 )84/24( 946 9 علوم پزشكي تبريز
9 1416 4/6  226 )1/20( 1124 10 علوم پزشكي اصفهان

درصد حضور در محيط وب اجتماعي به دو رسانه مندلي و  90
توييتر تعلق داشته است. اگرچه استفاده از تـوييتر در ايـران بـا 

هاي مذكور هايي همراه است، اما بسياري از پژوهشمحدوديت
المللـي بـا پژوهشـگران سـاير ناز طريق همكاري علمـي بـي

گذاري بروندادهاي پژوهشي كشورها انجام گرفته و به اشتراك
تواند توسط همكاران خارجي پژوهشگران ايرانـي در توييتر مي

-هـاي معتبـر بـينانجام شده باشد. همچنين بسياري از مجله
المللي به صورت سيستماتيك جهـت افـزايش رؤيـت پـذيري 

هـاي اجتمـاعي ماننـد ها را در رسانهآن هاي خود، تماميمقاله
هاي اجتماعي در گذارند. سهم ساير رسانهتوييتر به اشتراك مي

گذاري بروندادهاي پژوهشي ده دانشگاه برتر كشور به اشتراك
  ارائه شده است. 4در تصوير شماره 

  
پرسش هشتم. بروندادهاي پژوهشي منتشر شـده 
 از طريق مشاركت با كـدام كشـورهاي جهـان بـه

هاي اجتماعي به اشـتراك ميزان بيشتري در رسانه
  گذاشته شده است؟

ــدادهاي   ــار برون ــران در انتش ــار اي ــورهاي همك بررســي كش
هـاي پژوهشي و همچنين ميزان انتشار اين بروندادها در رسانه

مقاله مشترك حاصـل از  678اجتماعي حاكي از اين است كه 
بـا همكـاران  همكاري پژوهشگران وابسته به موسسات ايراني

هاي اجتماعي به اشتراك گذاشته شده آمريكايي خود در رسانه
تاليفي دو كشـور درصد كل مدارك حاصل از هم 13/31است (

 13بـار در  11850). مقالات مذكور در مجموع 2015در سال 
رسانه اجتماعي مختلف به اشتراك گذاشته شده و از ميـانگين 

اند. توليدات علمي ار بودهبرخورد 92/17نمره آلتمتريك معادل 
 394مدرك)، اسـتراليا ( 443مشاركتي با كشورهاي انگلستان (

هاي مدرك) در رده 247مدرك) و ايتاليا ( 317مدرك)، آلمان (
هـاي اجتمـاعي قـرار بعدي بر اساس ميزان حضـور در رسـانه

هـاي اند. با مقايسه ميانگين نمره آلتمتريك تمامي مقالهداشته
) و 38/4هـاي اجتمـاعي (معـادل شور در رسـانهمنتشر شده ك

هـاي حاصـل از مشـاركت بـين ميانگين نمره آلتمتريك مقاله
توان بيان نمود كـه برونـدادهاي علمـي المللي، با اطمينان مي

هاي پژوهشي با ساير كشورهاي جهـان بـه حاصل از همكاري
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هاي اجتماعي گسترش يافتـه و مـورد ميزان بيشتري در رسانه
  ).5گيرد (جدول رار ميتوجه ق
 گـذاريهاي اجتماعي مورد استفاده جهـت بـه اشـتراكرسانه

 5ر بروندادهاي پژوهشي مشاركتي با ده كشور برتـر در تصـوي
 قابل مشاهده است. در اين تصوير نيز مشخص است كه سهم

ت اي از انتشار برونـدادهاي پژوهشـي حاصـل از مشـاركعمده
 گرفته و مندلي و توييتر انجامالمللي كشور از طريق علمي بين

هــاي اجتمــاعي از ســهم نســبتا نــاچيزي در بــه ســاير رســانه
  .)5اند (تصوير ها برخوردار بودهگذاري مقالهاشتراك

  
  بحث و نتيجه گيري

پــژوهش حاضــر بــا هــدف مطالعــه ميــزان حضــور و انتشــار  
هـاي اجتمـاعي بروندادهاي پژوهشي كشور در محـيط رسـانه

 43076هاي پژوهش نشان داد كه از ميـان يافتهانجام گرفت. 
برونداد پژوهشي نمايه شده كشور در پايگاه اسكوپوس در سال 

درصد از كل  55/13مدرك (معادل  5840ميلادي، تنها  2015
هاي مقالـه بروندادهاي پژوهشي كشور) تا زمان گردآوري داده

رسانه اجتماعي مختلف به اشتراك گذاشته شـده  14حاضر در 
اند. بار مورد اشاره قرار گرفته 28517و اين مدارك در مجموع 

درصد از برونـدادهاي پژوهشـي كشـور در  55/13حضور تنها 
گيري نسبتا محـدود تواند نشانگر بهرهمحيط وب اجتماعي مي

هـا در برقـراري هاي ايـن رسـانهپژوهشگران كشور از قابليت
است كه به دليل تعاملات علمي باشد. با اين وجود شايان ذكر 

هاي ارائه دهنده خدمات آلتمتـريكس عمر كوتاه فعاليت پايگاه
ها در مقايسه بـا از جمله آلتمتريك اكسپلورر، ميزان پوشش آن

هاي استنادي مانند اسكوپوس در سطح محدودتري قـرار نمايه
 66ميليون پيشينه در آلتمتريك اكسـپلورر در مقابـل  10دارد (

). كاسـتاس، 2016ه اسـكوپوس در سـال ميليون پيشينه پايگا
) نيز در پژوهش خود به دامنـه پوشـش 2015زاهدي و ووترز (

محدود ارائه دهندگان خدمات آلتمتريكس اشاره كرده و بيـان 
درصد از كل توليدات  24تا  15كنند كه در حال حاضر تنها مي

هـاي اجتمـاعي حضـور دارنـد (ميـزان علمي جهاني در رسانه
ا توجه به حوزه موضوعي و همچنين موقعيـت حضور مدارك ب

ها متفاوت اسـت). از سـوي ديگـر جغرافيايي پديدآورندگان آن
دهندگان خدمات آلتمتريكس از جملـه پايگـاه  هر يك از ارائه

آلتمتريك اكسپلورر، تنهـا بخـش محـدودي از گسـتره بسـيار 
دهند و انجام مطالعه مشـابه وسيع وب اجتماعي را پوشش مي

هاي ديگر ممكن اسـت بـا نتـايج متفـاوتي فاده از پايگاهبا است

 1همراه باشد. در حال حاضر سازمان استاندارد اطلاعـات ملـي
كند كه يكدسـتي ايالات متحده بر روي استانداردهايي كار مي
ــاخص ــوص ش ــتري در خص ــي بيش ــا و دادهو نزديك ــاي ه ه

  آلتمتريك ايجاد خواهد نمود. 
دهـد كـه اي اجتماعي نشان مـيهبررسي انواع مختلف رسانه 

هاي آلتمتريك) و درصد بروندادهاي داراي شاخص 87مندلي (
تـرين ابـزار بـه اشـتراك گذارنـده درصد) مهم 91/77توييتر (

اند. در بروندادهاي پژوهشي كشور در محيط وب اجتماعي بوده
هاي پيشين نيز از تـوييتر و منـدلي بـه برخي ديگر از پژوهش

هاي اجتماعي مورد استفاده پژوهشگران رسانهترين عنوان مهم
گارسـيا و -؛ رابينسـون2014نام برده شده اسـت (هامارفلـت، 

؛ نـورديني و 2014؛ كاستاس، زاهدي و ووتـرز، 2014ديگران، 
هاي اسـتفاده از تـوييتر در ). با توجه به محدوديت2016پترز، 

-بيني است كه درصد زيادي از توييـتداخل كشور، قابل پيش
اي ارسال شده در خصوص بروندادهاي پژوهشـي كشـور، از ه

هـا و يـا همكـاران هاي منتشر كننـده ايـن مقالـهسوي مجله
خارجي پژوهشگران كشور انجـام شـده اسـت. در ايـن راسـتا 

ها تمامي كنند برخي از مجلهبيان مي) 2015( 2مازوف و گورف
هـاي جديـد خـود را بـه طـور هاي منتشر شده در شمارهمقاله

كننـد. رسـاني مـيدستي يا ماشـيني از طريـق تـوييتر اطـلاع
كند كه سهم زيادي از ) نيز بيان مي2014همچنين هامارفلت (

هاي علمي از سوي ناشران و با اهداف تبليغـاتي و توييت مقاله
-مطالعه روند زماني به اشـتراك شود.تجاري انجام مي

هـاي هگذاري و انتشار بروندادهاي پژوهشـي كشـور در رسـان
اجتماعي نشان داد كه ميزان توجه به اين مـدارك بـا گذشـت 

ها كاهش يافتـه اسـت. ايـن يافتـه يكـي از زمان از انتشار آن
هاي استنادي و آلتمتريكس كـه هاي شاخصترين تفاوتمهم

) نيز مورد اشـاره قـرار گرفتـه را 2015( در پژوهش هولمبرگ
هاي استنادي كه كند. به بيان ديگر بر خلاف شاخصتائيد مي

وابستگي زيادي به زمان داشـته و بـا گذشـت زمـان احتمـال 
هـاي هـاي مبتنـي بـر رسـانهافزايش آن بيشتر است، شاخص

اجتماعي معمولا در فاصله محـدودي پـس از انتشـار برونـداد 
هـاي اجتمـاعي بـه پژوهشي و به اشتراك گذاري آن در رسانه
هـا بـه اكثـر رسـانهحداكثر ميزان خود رسيده و پس از آن در 

دليل كاهش توجه به آن برونـداد، رونـد كاهشـي را در پـيش 
هاي اجتمـاعي ماننـد گيرد. تنها در خصوص برخي از رسانهمي

  هاي همترازخواني پس از ابزارهاي مديريت مراجع، رسانه
  ___________________________________ 

1 National Information Standard Organization 
2 Mazov & Gureev 
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  گذاري بروندادهاي پژوهشي ده دانشگاه كشور هاي اجتماعي مختلف در به اشتراك. سهم رسانه4تصوير 

  هاي اجتماعي به اشتراك گذاشته شده استها در رسانه. ده كشور همكار كه بروندادهاي پژوهشي مشاركتي با آن5جدول 
رسانه هاي 
 اجتماعي

اشاره به مقالات مشترك 
 در رسانه هاي اجتماعي

ميانگين نمره 
 آلتمتريك

مقالات مشترك در
رسانه هاي اجتماعي 

 (درصد)

كل مقالات
مشترك در 
 اسكوپوس

رتبه كشور

13 11850 92/17 678)13/31( 2178 1 ايالات متحده
13 10958 69/22 443)93/55( 792 2 انگلستان 
12 8346 51/20 394)5/51( 765 3 استراليا
13 9251 25/27 317)62/39( 800 4 آلمان
11 9047 28/35 247)39( 633 5 ايتاليا
11 8881 14/39 231)34/22( 1034 6 كانادا
11 8454 36 217)87/21( 992 7 مالزي
11 8705 23/39 207)2/46( 448 8 اسپانيا
12 9104 46 200)45/45( 440 9 فرانسه
12 9583 67/48 194)5/43( 446 10 چين

  
 گذاري بروندادهاي پژوهشي حاصل از مشاركت علمي با ده كشور همكاراجتماعي مختلف در به اشتراكهاي . سهم رسانه5تصوير 

گـذاري و اسـتفاده از گذاري اسـت كـه نشـانهانتشار و سياست
 مدارك از وابستگي چنداني به زمان برخوردار نيستند.

-با بررسي بروندادهاي داراي بالاترين ميزان توجه در رسـانه 
هـا توان بيان نمـود كـه تمـامي ايـن مقالـهاعي ميهاي اجتم

اند و هيچ يك بـه صـورت هاي پژوهشي بودهحاصل همكاري
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اند. نـه مـورد از مقـالات مـذكور، حاصـل انفرادي تاليف نشده
المللي پژوهشگران ايراني بـا همكـاراني از مشاركت علمي بين

ه اند. همچنين هفت مقاله از ميان دساير كشورهاي جهان بوده
مقاله برتر متعلق به حـوزه علـوم پزشـكي بـوده اسـت. نتـايج 

هـاي هاي پرتوجه در رسـانهمشابهي در خصوص ويژگي مقاله
) و آراجـو و 1395هـاي عرفـان مـنش (اجتماعي در پـژوهش

هـاي پـژوهش ) نيز گزارش شده اسـت. يافتـه2017ديگران (
نشان داد كه ميـزان حضـور برونـدادهاي پژوهشـي كشـور در 

هاي موضـوعي مختلـف در هاي اجتماعي در ميان حوزهرسانه
سطوح متفاوتي قـرار دارد. بـه طـور كلـي نزديـك بـه نيمـي 

هاي آلتمتريك به درصد) از بروندادهاي داراي شاخص 24/49(
حوزه علوم پزشكي تعلـق داشـته اسـت. كاسـتاس، زاهـدي و 

اي بـا ) نيز از حوزه علوم پزشكي به عنوان رشـته2015ووترز (
برنـد. از هاي اجتماعي نام مـيبيشترين ميزان حضور در رسانه

هـايي ماننـد علـوم آنجا كـه برونـدادهاي پژوهشـي در حـوزه
پزشكي، از نيمه عمر كوتاهي برخوردار بوده و ممكن اسـت بـا 

هاي جديـدتري جـايگزين مـوارد ها و روشگذشت زمان يافته
به انتشـار  ها علاقه بيشتريقبلي شوند، پژوهشگران اين رشته

هـاي اجتمـاعي دارنـد. از نتايج تحقيقات خود از طريق رسـانه
هـاي سوي ديگـر يكـي از اهـداف آلتمتـريكس اشـاعه يافتـه

تري از مخاطبـان (حتـي افـراد پژوهشي در ميان گستره وسيع
هـاي مربـوط بـه علـوم غيرمتخصص) است. نتـايج پـژوهش

مت پزشكي كه نقش زيادي در ارتقاء وضعيت بهداشت و سـلا
هـاي اجتمـاعي بـه توانند از طريق رسانهجامعه دارا هستند مي

اطلاع عموم مردم رسيده و مورد استفاده قرار گيرد. ذكـر ايـن 
هـايي كـه در برونـدادهاي نكته ضروري است كه مسلما رشته

انـد، المللي كشور، از سهم بالاتري برخوردار بـودهپژوهشي بين
  اند. ي اجتماعي منتشر شدههابه ميزان بيشتري نيز در رسانه

هـاي منتشـر كننـده هاي پـژوهش در خصـوص مجلـهيافته 
هـاي بروندادهاي پژوهشي به اشتراك گذاشته شـده در رسـانه

اجتماعي نشان داد كه چهار مورد از ده مجلـه داراي بيشـترين 
انـد. ايـن در ها خارجي بودهمقاله متعلق به ايران و ساير مجله

مقاله داراي بيشترين نمره آلتمتريـك در حالي است كه هر ده 
مجلات برجسته خارجي مانند ساينس، نيچر و لنسـت منتشـر 

هاي پيشين شده بودند. همراستا با اين يافته، برخي از پژوهش
وجود رابطه آماري معنـادار ميـان كيفيـت مجلـه و ميـزان بـه 

هاي اجتماعي را گزارش هاي آن در رسانهگذاري مقالهاشتراك
 ___________________________________). به بيـان 2016و ديگران،  1؛ اردت2015اند (هولمبرگ، كرده

1 Erdt 

تر، از شـانس هاي منتشر شده در مجلات با كيفيتديگر، مقاله
هاي اجتماعي نيز بيشتري جهت دريافت توجه در محيط رسانه

برخوردارند. اين يافته با توجه به اين كه مجلات برتـر علمـي 
هاي يا بوده و مقالهمورد اقبال و توجه پژوهشگران از سراسر دن

ها به صورت گسترده مورد توجـه و مطالعـه منتشر شده در آن
هـاي بـين گيرد، قابل توجييه است. به طور كلي مجلهقرار مي

المللي كشور نيز بايد ضمن آگاهي از مزايـاي نشـر در محـيط 
هاي اجتماعي، علاوه بر ترغيب نويسندگان بـه اشـتراك رسانه
هاي اجتمـاعي گونـاگون نيـز حضـور رسانههاي خود، در مقاله

داشته باشند و ميزان رؤيـت انتشـارات خـود را از ايـن طريـق 
افزايش دهند. همچنين با توجه بـه اينكـه دارا بـودن نشـانگر 

هـاي شيء ديجيتالي جهت رصد و رهگيري مدارك در پايگـاه
ارائه دهنده خـدمات آلتمتـريكس ماننـد آلتمتريـك اكسـپلورر 

المللي كشور بايد اين كـد را شريات علمي بينضروري است، ن
هاي خود دريافت كرده و در وب سايت خـود براي تمامي مقاله

به اشتراك بگذارند. مسلما رعايت اين نكات به دريافت استناد 
هاي ارزيابي نشريات نيز كمك خواهد بيشتر و افزايش شاخص

  كرد. 
ر بـر ها و موسسـات پژوهشـي كشـوبررسي عملكرد دانشگاه 

هاي آلتمتريك نشـان داد كـه بيشـترين تعـداد اساس شاخص
هـاي بروندادهاي پژوهشي به اشتراك گذاشته شـده در رسـانه

هاي علوم پزشـكي تهـران، آزاد اسـلامي، اجتماعي به دانشگاه
تهران، علوم پزشكي شهيد بهشتي و علوم پزشكي ايران تعلق 

ي در ميـان داشته است. به طور كلي هفت دانشگاه علوم پزشك
هـاي اجتمـاعي ده دانشگاه برتر داراي بيشترين مقاله در رسانه

اند. اين مساله با توجه به اينكه بـيش از نيمـي از حضور داشته
هاي اجتماعي بروندادهاي پژوهشي منتشر شده كشور در رسانه

انـد، قابـل توجيـه اسـت. مربوط به حوزه علوم پزشـكي بـوده
طالعـاتي بـود كـه بـه بررسـي پژوهش حاضر از جمله اولين م

هاي آلتمتريك در سطح موسسه نيز پرداخت. به طـور شاخص
هاي اجتماعي از جمله هاي مبتني بر شبكهكلي اگرچه شاخص

شوند، اما امكان استفاده محسوب مي 2هاي سطح مقالهشاخص
ها در سطوح فرد، سازمان، كشور، موضـوع و مجلـه نيـز از آن

دهاي پژوهشـي حاصـل از مشـاركت وجود دارد. بررسي بروندا
المللي نيز نشان داد كه اين بروندادها توجه بيشـتري را در بين

كننـد. در حـالي كـه هاي اجتمـاعي دريافـت مـيسطح رسانه
بروندادهاي علمي كشور به طور ميانگين از شاخص آلتمتريك 

 ___________________________________برخـوردار بـوده انـد، ايـن شـاخص در خصـوص  38/4معادل 
2 Article-level Metrics 
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كشورهاي ايـالات متحـده، انگلسـتان، هاي مشاركتي با مقاله
، 69/22، 92/17استراليا، آلمان و ايتاليا بـه ترتيـب معـادل بـا 

بوده است. اين يافته نتايج پـژوهش  28/35و  25/27، 51/20
-هاي علمـي بـين) در خصوص تاثير همكاري2015( 1آلپرين

المللي بر افزايش نمره آلتمريك بروندادهاي پژوهشي را تائيـد 
  د. نمايمي

ر پژوهش حاضر يكي از اولين مطالعات جـامع انجـام شـده د 
خصوص حضور و اشاعه بروندادهاي پژوهش كشور در محـيط 

لتمتـريكس در هاي اجتماعي است. از آنجا كه مطالعات آرسانه
اي نوين ههابتداي راه خود قرار داشته و اين حوزه از جمله زمين

العـات انجـام مطشود، لزوم در مطالعات سنجشي محسوب مي
جامعـه  گـردد. مسـلماتري در اين زمينه احسـاس مـيگسترده

اي هـا و مزايـعلمي كشور نيازمند آشـنايي بيشـتر بـا قابليـت
نجش هاي اجتماعي در انتشار بروندادهاي پژوهشي و سـرسانه

نـد توانهاي آتي مـياثرگذاري توليدات علمي هستند. پژوهش
اي مختلـف كشـور از هـگيري پژوهشـگران رشـتهميزان بهره

ت علمـي هاي اجتماعي در برقراري ارتباطاعاهاي رسانهقابليت
هـا هو ميزان به اشتراك گذاري بروندادهاي پژوهشي اين رشت

ه از تـر و بـا اسـتفاددر محيط وب اجتماعي را به صورت دقيق
حليل هاي بيشتري مورد مطالعه و مقايسه قرار دهند. تشاخص

ي ي پژوهشگران كشور در رسـانه هـامحتواي پيام هاي ارسال
. ار گيـردتواند در مطالعات آتي مورد بررسي قراجتماعي نيز مي

ادهاي هاي تاليف و انتشار برونـداز سوي ديگر برررسي ويژگي
هـاي پژوهشي كـه در جـذب ميـزان توجـه بيشـتر در رسـانه

تواننــد مــوثر باشــند نيــز از جملــه موضــوعات اجتمــاعي مــي
سـت. امند به اين حـوزه پژوهشگران علاقهپيشنهادي به ساير 

هـاي آلتمتريـك در سـاير سـطوح همچنين بررسـي شـاخص
 توانـد درسنجش (دانشگاه، كشور، موضـوع و غيـره) نيـز مـي

ا هـآشنايي هر چه بيشتر جامعه پژوهشي كشور با اين شـاخص
 مفيد باشد. 
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Abstract 
Background and Aim: In recent years, social media metrics have been introduced as an al-
ternative of the traditional bibliometric indicators for research evaluation and scientific im-
pact. This research aims to investigate the presence and attentions received by scientific out-
puts of Iran in social media. 
Methods: The current study is an applied research, which conducted using altmetric and sci-
entometric indicators. A total of 43076 documents which listed Iran as their affiliated country 
and indexed by Scopus in 2015, were selected as the population of the study. 
Results: Results of the study showed relatively low altmetric coverage for scientific output of 
Iran, with only 5840 documents (13.55%) were mentioned at least once in social me-
dia.platforms. These documents have received 28517 mentions in 14 sources of attention, of 
which Mendeley makes up the highest share (87%), followed by Twitter (77.91%) and Face-
book (17.87%). Studying the temporal trend of mentions showed that the highest share of at-
tentions received mainly soon after publishing and then tended to demonstrate a decreasing 
trend. Almost half of the publications (49.24%) with altmetric score were published in medi-
cal sciences area. Moreover, scientific output published through international research col-
laboration showed higher altmetric scores compared with the mean altmetric score of the 
country. 
Conclusion: Iranian researchers need to know more about the potential and advantages of 
social media tools in dissemination of scholarly output and evaluation of research impact. 
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